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4 REGIONALNI ASPEKT TURISTICKE SEZONALNOSTI

1 |uvoD

Turizam ima bitnu ulogu u gospodarstvu Hrvarske. Primjcricc, u2018. godini devizni je prihod od turizma u
Hrvatskoj imao kudikamo najveci postotak (19,5%) od bruto domac’cg proizvoda u odnosu na ostale zcmljc
¢lanice EU (drugi najvedi zabiljezen je na Cipru i iznosio je 13,7%).

Takoder, kod dcviznog prihoda od turizma uocava se viécgodiénji uzlazni trend u turizmu, odnosno od 2001.
godine samo je u tri godine (2004, 2009. i 2010.) zabiljezen pad tog pokazatelja. Kod broja ostvarenih
turistickih nocenja u komcrcijalnim objcktima, u razdoblju 0d 2000. do 2018. godinc samo je 2009. godinc
zabiljcicn pad tog pokazatclja, dok je usvim ostalim godinama zabiljcicn rast. Opc’cnito, od 2015. godinc
kontinuirano se biljcic rekordne razine ostvarenih turisti¢kih noécnja u komcrcijalnim objcktima. Razina
turisti¢kih nocenja je visoka, §to se moze uoditi iz podatka dajc u Hrvatskoj u2018. godini, prema podacima
Eurostata, u hotelima i sli¢nim objcktima, odmaralistima i sli¢nim objcktima za kra¢i odmor te kampovima
i prostorimaza kampiranjc“ ostvareno 89,57 milijuna noécnja, $to svrstava Hrvatsku na relativno visoko osmo
mjesto po broju ostvarenih nocenja promatrano po zcmljama ¢lanicama EU (isprcd se nalaze Spanjolska,
Francuska, Italija, Njemacka, Austrija, Greka i Nizozemska).

Ipak, hrvacski jc turizam prostorno i vremenski vrlo zgusnut, $to prcdstavlja potcncijalni problcm jcr time
velik dio godinc i povrsine Hrvacske ostaje ncdovoljno iskoristen.

U OVOj analizi dctaljnijc smo Prikazali sezonalnost hrvatskog turizma te, prema dostupnim podacima
Ministarstva turizma, prostornu koncentriranost broja hotelai kampova (nakon privatnoga smjcstaja hotelii
kampovi su najzastupljeniji komercijalni objeketi), koja je znatnim dijelom posljedica spomenute prostorne
koncentriranosti broja ostvarenih turistickih nocenjau komcrcijalnim objektima.
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2 | KONCENTRIRANOST HRVATSKOG TURIZMA

Spomcnuta viécgodiénja uzlazna krctanja broja turistickih nocenja u komcrcijalnom smjestaju najvedim su
dijclom rezultat ostvarenih noécnja inozemnih turista. Naime, inozemni turisti ostvare oko 93% ukupnih
nocenja cijele godine, $to predstavlja treci najveci postotak kada se promatraju zemlje ¢lanice EU (na Malti
je taj postotak oko 96%,a na Cipru oko 95%).

Osim toga, hrvatski je turizam jo$ uvijek izrazito sezonalan. Naime, najveci udio u nocenjima cijclc godinc i
dalje imaju srpanj i kolovoz, koji zajedno ¢ine oko 60% nocenja cijele godine (u 2018. godini 59,1%). Visina
toga postotka oglcda s¢ pri usporcdbi S drugim Curopskim mediteranskim zcmljama (prosjf:k sest
mediteranskih zcmalja iznosi 34,6%), gdjc Hrvatska ima kudikamo najvedi udio.

Shodno tome, Hrvatska ima i kudikamo najveci omjer najposjecenijeg i najmanje posje¢enog mijeseca u
godini kada se promatra EU. Naime, prema podacima Eurostata, na razini cijele EU se u najjacem mjesecu (u
2018. godinijc to bio kolovoz) ostvari oko ¢etiri puta vise nocenjanego u najslabijcm mjesecu (u2018. godini
je to bila veljaca), dok se u Hrvatskoj u kolovozu ostvari u prosjeku 58 puta vise nocenja (u2018. godini 55,7
puta) nego u sijecnju (u 2018. to je iznimno bila veljaca).

Prostorna je koncentriranost takoder jcdno od obiljcija hrvatskog turizma. Naime, gotovo se polovina
ukupnih nocenjau komcrcijalnim objektima (u2018. godini 48,7%) ostvari u samo dvije zupanije. Najvise se
turistickih nocenja u komcrcijalnim objcl(tima ostvaruje u Istarskoj, Splitsko—dalmatinskoj i Primorsko-
goranskoj iupaniji. [starska je iupanija i daljc vodeca zupanija prema tom pokazatclju, dok su drugc dvijc
spomenute zupanije promijcnilc mjesta 2014. godinc, odnosno od tada je Splitsko—dalmatinska zupanija
druga najjaca zupanija po tom pokazatclju.

[zrazena sezonalnost hrvatskoga turizma uzrokuje, medu ostalim, velik pritisak na komunalnu infrastrukeuru
zbog gotovo istovremenog dolaska velikog broja turista. Prema izracunu, raspon povecanja broja stanovnika
u kolovozu 2019. godine na temdju noécnja turista u sest primorskih iupanija, kretao se od 43% u Splitsko—
dalmatinskoj do 126% u Istarskoj zupaniji. U srpnju su ta povecania bila nesto manja pa se raspon kretao od
38% u Splitsko-dalmatinskoj do 112%u Istarskoj zupaniji.
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» Broj turistickih nocenja u komercijalnim objektima

Rangu .
2018. Zupanija 2013. 2014. 2015. 2016. 2017. 2018.
godini

- Republika Hrvatska 64.617.349 66.269.931 71.437.476 77.918.855 86.200.261 89.651.789
1. Istarska 19.445.130 19.545.303 20.966.561 23.128.233 25.426.476 26.178.763
2. S plitsko-dalmatinska 11.467.965 12.134.612 13.288.805 14.880.891 16.595.717 17.561.956
3. Primorsko-goranska 12.213.852 12.058.711 12.960.470 13.902.568 14.897.443 15.284.346
4. Zadarska 6.747.858 7.184.150 7.816.872 8.209.852 9.218.486 9.590.846
5. Dubrovacko-neretvanska  5.618.286 5.883.802 6.135.891 6.827.837 7.712.310 8.051.049
6. Sibensko-kninska 4513.814 4.552.929 4.822.542 4.988.303 5.455.289 5.512.226
7. Li¢ko-senjska 1.949.651 2.030.496 2.198.348 2.322.753 2.647.025 2.749.230
8. Grad Zagreb 1.375.769 1.542.115 1.746.129 1.972.109 2.263.758 2.511.817
9. Karlovacka 324.039 331.126 395.348 466.432 565.298 608.366
10. Krapinsko-zagorska 177.587 210.253 215.831 283.351 330.277 361.864
1. Zagrebacka 83.382 93.143 111.629 128.255 148.810 202.606
12. Osjecko-baranjska 169.952 150.466 158.226 172.945 177.677 194.904
13. Medimurska 99.182 111.217 127.190 110.039 168.146 186.736
14. Varazdinska 111.549 117.008 129.882 128.595 141.512 167.776
15. Vukovarsko-srijemska 75.606 83.159 94.519 102.201 138.470 132.042
16. Sisacko-moslavacka 84.498 76.232 82.198 84.290 90.142 99.106
17. Bjelovarsko-bilogorska 32.565 36.614 62.864 67.666 69.756 79.824
18. Brodsko-posavska 43.545 40.668 42.889 46.031 50.791 55.775
19. Viroviticko-podravska 32.406 31.626 28.909 30.840 33.453 46.299
20. Koprivnicko-krizevacka 28.337 31.568 28.017 39.747 38.814 40.124
21. Pozesko-slavonska 22.376 24.733 24.356 25.917 30.611 36.134

Izvor: DZS; obrada: HGK
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3 | SEZONALNOST ZUPANIJA JADRANSKE HRVATSKE

Nakon kolovoza i srpnja, prema broju ostvarenih turistickih noécnja nalazi se lipanj, au razdoblju 2016. -
2018. godinc u prosjcku (prosjek udjela svake godinc) $€ U samo tri spomenuta mjeseca zajcdno ostvarilo ¢ak
73,4% ukupnih nocenja cijclc godinc. Strukturno, najvedi utjecaj na takav rezultat ima izrazita sezonalnost
turizma u sedam Zupanija Jadranske Hrvatske, koje zajedno ¢ine 95% ukupnih noéenja u Hvatskoj.

Sezonalnost iupanija]adranskc Hrvartske oglcda se u tome da se prosjecno u samo dva mjeseca u godini
ostvari vise od polovinc turistickih nocenja. Najmanja se sezonalnost kod primorskih Zupanija uoava u
Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji. Naime, od 2016. do 2018. godine u dva je mjescca (kolovoz i srpanj)
u prosjcku ostvaren najmanji postotak (50,1%) udjela no¢enja u ukupnim nocenjima cijele godine, s time da
jeu2017.(49.8%) i 2018. (48,4%) godini ostvareno manje od polovine no¢enja cijele godine, odnosno u tim
se godinama uocava trend smanjenja zajcdniékog udjcla nocenja u kolovozu i srpnju u nocenjima cijf:lf:
godinc. Ostalih 3est primorskih zupanija ima izrazeniju sezonalnost, pri ¢emu je u Zadarskoj Zupaniji u
kolovozu i srpnju (zajf:dno) u promatranom razdoblju prosjecno ostvareno ¢ak 70,7% nocenja cijclc godinc,
a u Sibensko-kninskoj nesto manje, §j. 69,9%, sto predstavlja dva najveca udjela u odnosu na sve hrvaeske

2upanij€.

Uz dva najveéa zajcdniéka udjcla kolovoza i srpnja u Sibcnsko-kninskoj i Zadarskoj 2upaniji, biljcic sc i naj-
vece razlike izmedu (prema broju ostvarenih noc¢enja) najjaceg i najslabijeg mjeseca u godini.

Tako je u Sibensko-kninskoj zupaniji u kolovozu 2018. godine (1.925.715) ostvareno 247 puta vise
turistikih noéenja u odnosu na sije¢anj 2018. godine (7802), dok je u Zadarskoj Zupaniji taj omjer
iznosio 222 puta (3.394.834 u kolovozu naprema 15.323 noc¢enja u sije¢nju). Ostale su primorske Zupanije
takoder imale visok omjer najposjcécnijcg inajmanje posjcc’cnoga mjeseca. Tako jeu Li(:ko-scnjskoj iupaniji
u kolovozu ostvareno 140 puta visc turistickih nocenjau odnosu na vcljaéu, u Splitsko—dalmatinskoj je zupa-
nijiu kolovozu ostvareno 120 puta vise turistickih noc’cnja u odnosu na sijcéanj, u Istarskoj je iupaniji u kolo-
vozu ostvareno 85 puta vise turistickih nocenjau odnosu na sijecanj, u Primorsko—goranskoj je zupanijiu ko-
lovozu ostvareno 83 puta vise turistickih nocenjau odnosu na vcljaéu. U Dubrovaéko-nercwanskoj Zupaniji
taj je omjer (kada se promatraju primorskc iupanijc) bio najmanji (517 puta) i nizi od prosjcka Hrvacske.
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» Udio pojedinoga mjeseca u ukupnim nocenjima cijele godine Zupanija Jadranske
Hrvatske, prosjek 2016. — 2018., u %
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SPLITSKO-DALMATINSKA ZUPANIJA
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4 | SEZONALNOST ZUPANIJA KONTINENTALNE
HRVATSKE

Kod 2upanija Kontinentalne Hrvatske sezonalnost je kudikamo manje izrazena u odnosu na sezonalnost
zupanija Jadranske Hrvatske. Naime, u Zupanijama Jadranske Hrvatske u samo dva mjeseca u godini ostvari
sevise od 50% euristickih nocenja cijele godine, dok se u gotovo svim Zupanijama Kontinentalne Hrvatske
vise od 50% turisti¢kih nocenja ostvari u pet ili $est mjeseci, izuzev u Karlovac":koj Zupaniji, gdjc jeza
ostvarenje takvog postotka potrebno samo dva mjeseca.

U skladu s time i omjcri izmedu broja ostvarenih turisti¢kih noécnja u komcrcijalnim objcktima u najjaécm
mjesecu i najslabijem mjesecu kudikamo su manji u zupanijama Kontinentalne Hrvatske u odnosu na zupa-
nije Jadranske Hrvacske.

Tako je najmanjc izrazena sczonalnost prisutna u Bjclovarsko—bilogorskoj i Krapinsko—zagorskoj zupaniji,
gdjc je unajjacem mjesecu u 2018. godini (u Bjclovarsko-bilogoriskoj zupaniji to je bio rujan,au Krapinsko-
zagorskoj kolovoz) ostvareno 1.4 odnosno 1.7 puta vise no¢enja u odnosu na najslabiji mjesec u 2018. godini
(u objcma zupanijama to je bila Vcljaéa).

Nazalost, u vedini se iupam'ja Kontinentalne Hrvacske biljcii mala sezonalnost znatnim dijclom zbog toga
Sto te iupanijc opécnito ostvaruju niske razine broja turistickih noécnja u komercija]nim objektima.

Karlovacka zupanija druga je najjaca zupanija Kontinentalne Hrvatske prema broju ostvarenih nocenja, ali
ima kudikamo najviéc izrazenu sezonalnost medu zupanijama Kontinentalne Hrvatske. Naime, u Karlova-
ékoj je zupaniji u kolovozu 2018. godinc ostvareno 29 pura vise turistickih nocenja u komcrcijalnim Objck-
tima u odnosu na vcljaéu 2018. godinc

Grad Zagrcb, s obzirom na to dajc povréinom najmanja iupanija, ima relativno zadovoljavajuc’u razinu broja
ostvarenih turistickih noécnja u komcrcijalnim objektima u odnosu na ostale iupanijc Kontinentalne Hrvat-
ske, aima i relativno malu sezonalnost u odnosu na ostale iupanijc, odnosno u srpnju 2018. godinc ostvareno
je tri puta vise no¢enja u odnosu na Vcljaéu 2018. godinc.

Grad Zagreb dobar je primjer koliko je u nckim zupanijama Jadranske Hrvatske izrazena sezonalnost. Naime,
promatrano po mjesccima koji suizvan uobiéajcnc sezone (pod sezonom sc¢ misli na srpanji kolovoz),u2018.
godini u Gradu Zagrcbu je u sijecnju, vcljaéi, oiujku, studenome i prosincu ostvareno vise nocenja nego u
istim mjesecima u Dubrovaéko-ncrctvanskoj zupaniji. Osim toga, u Gradu Zagrcbu je usijecnju, studenome
i prosincu ostvareno vise noc¢enja nego u istim mjesecima u hrvatskoj (po broju noécnja) najjacoj zupaniji, gj.
Istarskoj zupaniji.
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» Udio pojedinoga mjeseca u ukupnim nocenjima cijele godine Zupanija
Kontinentalne Hrvatske, prosjek 2016. - 2018., u %
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KRAPINSKO-ZAGORSKA ZUPANIJA
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POZESKO-SLAVONSKA ZUPANIJA
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OSJECKO-BARANJSKA ZUPANIJA
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5 | KONCENTRIRANOST HOTELA | KAMPOVA PO
ZUPANIJAMA

Gotovo u skladu s brojcm ostvarenih turistickih nocenja, biljcii se i koncentriranost broja hotela. Tako je
prema dostupnim podacima Ministarstva turizma (sa stanjem na dan 2. 10. 2019.) najvise hotela zabiljezeno
u Splitsko-dalmatinskoj (154 hotela, sto je ¢inilo 21,1% ukupnog broja hotela u Hrvatskoj), Primorsko-go-
ranskoj (118 hotela, 16,1%) i Istarskoj (104 hotela, 14,2%) zupaniji, odnosno samo je u ove tri zupanije zajedno
zabiljezeno vise od polovine ukupnog broja hotela u Hrvatskoj (51.4%).

U strukeuri kategorizacije hotela Splitsko-dalmatinske zupanije najvise je bilo hotela s ¢etiri zvjezdice (80 ho-
tela koji su ¢inili 51,9% ukupnog broja hotela s ¢eriri zvjczdicc u toj zupaniji i 24,8% ukupnog broja hotela sa
¢etiri zvjezdice u Hrvatskoj), a zatim hotela s tri zvjezdice (54 hotela, 35,1% svih hotela u zupaniji i 17,3% u
Hrvatskoj)‘ Promatrano po hotelima s ¢etiri zvjczdicc u svim zupanijama, Splitsko-dalmatinska zupanija je
vodeca potome pokazatelju. U scrukeuri katcgorizacije horela Primorsko—goranskc zupanije, kaoiu Splitsko—
dalmatinskoj zupaniji, najvise je bilo hotela s ¢etiri zvjczdicc (60 hotela koji su ¢inili 50,8% ukupnog broja
hotela s ¢ctiri zvjezdice u toj zupaniji i 18,6% u Hrvatskoj), a zatim hotela s tri zvjezdice (42 hotela, 35.6% u
toj zupaniji i 13,4% u Hrvatskoj). Istarska je Zupanija imala isti broj (46 ) hotela s ¢ctiri i tri zvjezdice.

» Broj hotela i kampova prema kategoriji, stanje na dan 2. listopada 2019.

Hoteli Kampovi
Zupanija
2* 3* 4* 5* Ukupno 2* 3* 4* 5* Ukupno

Republika Hrvatska 52 313 323 43 731 67 68 62 5 202

Jadranska Hrvatska 40 218 264 40 562 67 66 57 4 194
Istarska 7 46 46 5 104 17 18 21 1 57
Primorsko-goranska 5 42 60 1" 118 12 13 10 2 37
Li¢ko-senjska 4 7 12 0 23 3 1 2 0 6
Zadarska 2 21 23 1 47 16 12 10 1 39
Sibensko-kninska 2 13 20 0 35 3 8 2 0 13
Splitsko-dalmatinska 14 54 80 6 154 9 7 7 0 23
Dubrovacko-neretvanska 6 35 23 17 81 7 7 5 0 19

Izvor: Ministarstvo turizma; izracun: HGK

Op¢a razina kvalitete smjestaja u hotelima u posljednjih je deset godina poboljsana (stanje na dan 2. 10. 2019.
uusporedbi sa stanjem nadan 28.7.2010.), a broj hotela povecan. I dok je prije deset godina najvise bilo hotela
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s trizvjezdice (313 hotela), ,danas” najvise ima onih s ¢etiri zvjezdice (323 hotela). Sto se tice dinamike kreta-
nja broja hotela po kategorijama, najdinamiénijc‘ je bilo upravo kod hotela s ¢etiri zvjczdice kojih je ,danas”
173 vise u odnosu na srpanj 2010. godine. Broj hotela s tri zvjezdice isti je kao prije 10 godina, dok se broj
hotela's dvije zvjezdicc smanjio. Broj hotela's pet zvjczdica povcéan jeza 20 hotela, g ,danas” ih ima 43. Ku-
dikamo najvise hotela s pet zvjezdica zabiljezeno je u Dubrovacko-neretvanskoj zupaniji (17 hotela koji su
¢inili 39,5% ukupnog broja hotela s pet zvjczdica u Hrvatskoj).

Kod kampova je koncentriranost znatno izrazenija. Naime, (sa stanjem na dan 2. 10. 2019.) od ukupno 202
kampa, njih 194 (96%) nalazi se uzupanijama Jadranske Hrvatske (kod hotela taj postotak iznosi 76,9%). Tako
je najvise kampova zabiljcicno u Istarskoj (57 kampova, koji su ¢inili 28,2% ukupnog broja kampova u Hrvat-
skoj), Zadarskoj (39 kampova, 19.3%) i Primorsko-goranskoj (37 kampova, 18,3%) zupaniji, odnosno samo u
ove tri zupanije zajcdno zabiljcicno je 65,8% ukupnog broja kampova u Hrvatskoj (51,4%). U strukeuri kate-
gorizacije kampova u Istarskoj zupaniji najvise ima (21 kamp) onih s ¢etiri zvjczdicc, aneznatno manje (18)
onih s tri zvjczdicc i onih s dvijc (17). U scrukeuri katcgorizacijc kampova u Zadarskoj zupaniji najvisc ima
kampova s dvijc (16) i tri zvjczdicc (12), dok jeu Primorsko-goranskoj zupaniji najvise kampova stri (13)i
dvijc (12) zvjczdicc. U posljcdnjih je deser godina povecan broj kampova usvim katcgorijama. Pritom je naj-
vise povecan (za 52 kampa) broj kampova s tri zvjczdicc, azatim kampova s Cetiri zvjczdicc (za 49 kampova).
Kampova s pet zvjezdica u Hrvatskoj ima samo pet, ali prije deset godina ih nije uopce bilo, tako daje iutom
segmentu zabiljcicn naprcdak.

6 | ZAKLJUCAK

U ovoj je analizi pomoc’u broja ostvarenih turistickih noc’cnja u komcrcijalnim objcktima i broja hotela i
kampova prikazana prostorna i vremenska koncentriranost hrvatskog turizma. Neki podaci upuéuju na
smanjivanje te koncentriranosti, no ona je jo§ uvijck prisutna u znatnoj mjeri. Podacima o broju ostvarenih
turistickih nocenja u komcrcijalnim objcktima prikazano je da Zupanije Jadranske Hrvatske uglavnom
ostvaruju relativno visoku razinu noécnja, no to se biljcii u vrlo malom broju mjeseci u godini, dok iupanijc
Kontinentalne Hrvatske uglavnom imaju relativno nisku sezonalnost uz nisku razinu broja noécnja.

Cak i uz takvu sezonalnost, u Hrvatskoj se posljcdnjih godina ostvaruju rekordne razine turisti¢kih noécnja i
dcviznog prihoda od turizma. Tako je prema podacima Hrvatske narodne banke u 2018. godini ostvaren
devizni prihod od turizma u iznosu od 9.5 mﬂijardi cura (u prva tri tromjesecja 2019. godinc 9.4 milijardc
eura), §to je znatno vedi iznos od BDP-a gotovo svih hrvarskih Zupanija promatrano zascbno, izuzev Grada
Zagreba koji imave¢i BDP od ostvarenog deviznog prihoda od turizma (posljedniji dostupni podaci o BDP-
upo zupanijama odnose se na 2016. godinu, ali iz tih podataka moguce je zakljuciti da BDP hrvaeskih Zzupanija
nije toliko povec¢an u 2018. godini da nadmasi razinu deviznog prihoda od turizma.

S obzirom na slabu vremensku i prostornu iskoristenost hrvatskog turistiékog potcncijala te na turisticku
potraznju (u Hrvatskoj i svijctu), jos uvijck postoji velik potcncijal za ostvarivanje vece financijske koristi od
turizma. Veéa bi financijska korist donijcla, medu ostalim, i povecanje gospodarskc aktivnosti i zaposlcnosti
u svakoj iupaniji jer turizam moze povoljno utjecati na niz drugih djclatnosti.




KRATICE

EU Europska unija
NUTS 2 Statisticke regije s 800.000 do 3.000.000 stanovnika
(u Hrvatskoj Kontinentalna i Jadranska Hrvatska)

DZS Drzavni zavod za statistiku
HGK Hrvatska gospodarska komora
BDP Bruto domadi proizvod

Opce napomene:
Ovu analizu izraduje i za nju je odgovoran HGK. Informacije, misljenja, analize i za-
kljuéci koji se iznose temelje se na javnim statistickim i ostalim informacijama $to
potjecu iz izvora u ¢iju se potpunost i to¢nost HGK pouzdaje, ali za koje ne jamdi.
Utoliko su informacije, misljenja, analize i zakljucci izneseni u ovoj publikaciji pod-
lozni promjenama koje ovise o promjenama izvora informacija te o promjenama HGK
koje nastupe od trenutka pisanja teksta do njegova ¢itanja. Ova publikacija ili njeni
dijelovi ne mogu se kopirati ili bilo kako drukdije reproducirati bez navodenja izvora. HR
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