Imidz i reputacija

industrije piva

PIVO

pivarskih stilova i
40 000 razlicitih

pivskih brendova.

Procjenjuje se da u Eu-
ropi, kolijevci modernog
pivarstva, postoji 80

PIVARI

Vise od 6500 europskih pivo-
vara, rasprostranjenih preko
cijelog kontinenta, osigurava
2,3 milijuna radnih mjesta
u proizvodnom lancu od
zrna do Case (grain to glass).

NACIN ZIVOTA

Ako punoljetne osobe
konzumiraju pivo
umjereno i odgovorno,
ono moZe biti dio
pozitivnog zZivotnog
stila.

UdruZenje proizvodaca piva, slada i hmelja Hrvatske gospodarske komore
(UdruZenje) osnovano je 1991. godine, a danas okuplja sedam €lanica. Od 2004. go-
dine ¢lanica je European Brewery Conventiona (EBC), a od 2012. godine udruzZenja
Brewers of Europe (BOE) i European Foundation for Alcohol Research (ERAB).

CLANICE UDRUZENJA
VODECE SU PIVOVARE | SLADARA:

» Zagrebacka pivovara
* Heineken Hrvatska

* Carlsberg Croatia

* Pivovara Osijek

* Pivovara Daruvar

* Istarska pivovara

* Sladara Slavonija Slad

PRIORITETI UDRUZENJA:

* osigurati hrvatskim pivarima
uvjete za slobodnu, financijski
isplativu i odgovornu
proizvodnju i prodaju piva

* poticati i odrZzavati razvoj piva kao
kategorije drusStveno odgovornim
poslovanjem, unapredenjem
imidZa i reputacije piva te proak-
tivnom komunikacijom s dionicima

The Brewers of Europe utemeljen je 1958. godine u Bruxellesu i predstavlja

glas europske industrije piva u europskim institucijama i medunarodnim or-

x Serve® ganizacijama. Okuplja 29 zemalja €lanica i viSe od 6500 pivovara.

ODGOVORNO MARKETINSKO KOMUNICIRANJE

UdruZenje posluje u skladu s visokim etickim stand-
ardima propisanima u Kodeksu odgovornog marketin-
Skog komuniciranja proizvodaca piva, usvojenom
2009. godine, ciji je cilj utjecati na promicanje kulture
odgovornog marketinskog komuniciranja i odgovor-
nog i umjerenog konzumiranja piva. Udruzenje na taj

nacin sustavno samoregulira marketinSke komunikaci-
je svojih ¢lanica te je jedina industrija u kojoj €lanice
imaju moguénost samoregulacije u svim oblicima
marketinske komunikacije. UdruzZenje samostalno, kao
i njegove vodece clanice, sustavno provodi i kampa-
nje odgovornog konzumiranja alkohola.
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Vitaln c“:imbenii”
hrvatskoga gospodarstva

Vise od

" VITALNI CIMBENIK HRVATSKOGA GOSPODARSTVA 2 000 000 000

dvije milijarde kuna

Pivarski sektor vitalni je cimbenik nacionalnoga gosp-
odarstva. Godisnji priljev u drzavni proracun od pivar-
skog sektora iznosi viSe od 2 milijarde kuna, Sto je tri

puta viSe od drzavnog izdvajanja za kulturu ili gotovo
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=== polovica ukupnoga godiSnjeg izdvajanja za poljoprivredu.
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PIVARSKA INDUSTRIJA GENERIRA RADNA MJESTA
Porezni prihodi drZave od

pivarskog sektora iznose
vise od 2 milijarde kuna

Znatan je i doprinos hrvatskom gospodarstvu u po-
gledu broja zaposlenih. Kontinuiran i stabilan trend
zapoSsljavanja u ovom sektoru potvrduje i ¢injenica da
je u svim granama pivarske industrije zaposleno vise
od 27 000 ljudi, Sto Cini 2 posto ukupno zaposlenih u ‘ “\
Republici Hrvatskoj.

1 posao

u pivarskom
sektoru generira
17 poslova u
popratnim
djelatnostima

. UsluZni sektor
Distribucija 1 posao
umedijimai

marketingu 1 posao

. Pivovare u ambalaZi -a
i logistici

o 2605k T
u poljoprivredi —= \

Pivarska industrija izravno i neizravno zaposljava

visSe od 27 000 ljudi u Hrvatskoj, Sto je jednako

broju stanovnika u gradu Bjelovaru




.\
i
%4 B

a, jaka i prosperitetna
domaca pivarska industrija

MALTA
LUXEMBURG
CIPAR
LATVIJA

TrziSte piva u Hrvatskoj stabilno je i znatno nepromi- ESTONIA Hrvatska se nalazi na
.. v . ) ) SLOVENIJA 22. mjestu od ukupno
jenjeno. S godisSnjom proizvodnjom od 3 405 291 hl NORVESKA 31 zemlje u proizvodnii
9 0 00 0 o 0 SLOVACKA piva
piva, prema posljednjim podacima iz 2014. godine, LITVA
HRVATSKA
Hrvatska se nalazi na 22. mjestu od ukupno 31 europ- SVICARSKA
GRCKA
ske zemlje u proizvodniji piva. FINSKA
SVEDSKA
BUGARSKA
DANSKA
MADARSKA
IRSKA
Primjetan je i porast izvoza hrvatskog piva, koji P‘ﬁ‘ﬁ::
je u 2014. godini iznosio viSe od 680 tisuca Tﬁfjﬁi
hektolitara, odnosno 337,4 milijuna kuna. Izvoz e
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piva na desetom je mjestu izvoza svih prehram- Ertia
° . N NIZOZEMSKA
benih proizvoda te predstavlja 20 posto ukupne SPANJOLSKA
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domace proizvodnje piva. UK
NJEMACKA
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FRANCUSKA Od ukupno 28 zemalja
GRCKA EU-a, Hrvatska je osma
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povecanje potrosnje piva po glavi stanovnika, SLOLV‘;LVU'i
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rezultat pozitivnog odgovora industrije na AUSTRIA
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promjene zahtjeva potrosaca, ali i pada broja CESKA | | |
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stanovnika Republike Hrvatske. S i

potro3nja piva po stanovniku
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PRODAJA ALKOHOLA 0SOBAMA MLADIMA OD 18 GODINA
KAZNJIVA JE ZAKONOM

DRUSTVENA ODGOVORNOST

Drustvenu odgovornost pivari dokazuju i
postovanjem odredbi Kodeksa odgovornog
marketinskog komuniciranja proizvodaca
piva kojim sustavno, kao jedina domaca in-
dustrija, samoreguliraju marketinske komu-

nikacije svojih ¢lanica.

Osim pozitivnog utjecaja na cjelokupno domace

gospodarstvo, pivarska industrija jedina od
alkoholnih industrija od 2008. godine sustavno
provodi druStveno odgovorne kampanje. Sve na-
cionalne kampanje odgovornog konzumiranja
alkohola usredotocCene su na klju€éne probleme
zloupotrebe alkohola:

. konzumaciju alkohola za vrijeme voZnje

. maloljetni¢ku konzumaciju alkohola

. opijanje kod svih dobnih skupina
(tzv. binge drinking).

Posljednja u nizu kampanja jest Ukljuci savjest

- ponekad djeci treba reci ne koju je UdruZenje
pokrenulo u partnerstvu s Ministarstvom zdravlja
Republike Hrvatske, Cehom ugostitelja Hrvatske
obrtnicke komore i Udruzenjem trgovaca Hrvat-
ske gospodarske komore s ciljem sprecavanja
maloljetnicke konzumacije alkohola.

BRIGA O OKOLISU

Sve clanice Udruzenja koje su i obveznice

IPPC direktive EU-a o okoliSnoj dozvoli u

industrijskim postrojenjima (Zagrebacka pivo-
% vara, Heineken Hrvatska i Carlsberg Croa-
f‘ tia) zadovoljile su tu direktivu te posjeduju

okoliSnu dozvolu u skladu s njome.

UdruZenje proizvodaca piva, slada i hmelja HGK-a Rooseveltov trg 2
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