
DUGOROČNA ODRŽIVOST

UZ DIGITALNU PRISUTNOST







Nema više prime time-a , što radimo dok su reklame ?



ULOGA DIGITALNIH TEHNOLOGIJA U TURIZMU



CILJ JE PREDSTAVITI:

NEKOMERCIJALNI SEKTOR:



CILJ JE PREDSTAVITI

KOMERCIJALNI SEKTOR:



...
Privatni smještaj, 
restorani, hoteli, 

zabava, noćni 
život, opuštanje, 

sportski tereni



Slide s 6 i više ekrana



JEDNOSTAVNOST POUZDANOST

SINKRONIZIRANOST



RJEŠENJE JE PRISUSTVO NA VIŠE PLATFORMI 
ISTOVREMENO



NOVE TEHNOLOGIJE

65 % pretraživanja

• 400 sati

video

materijala

svake 

minute se 

uploada na 

internet



• WWW 46 godina                                                  RAZVOJ 
TEHNOLOGIJE

• Email 45 godina

• Google 18 godina, YT 11 godina, FB 10 godina



NOVE GENERACIJE  POTROŠAČA



NOVE NAVIKE  TIJEKOM PUTOVANJA









TOČNOST PODATAKA

ON LINE DOSTUPNOST 

GRAFIČKI I TEKSTUALNI OPIS

JEZIČNA PRILAGODLJIVOST

NAVIGACIJA

PRODUKCIJA

DIREKTNI KONTAKT – tel poziv

OTVORENOST PREMA ON – LINE PLATFORMAMA

MULTIFUNKCIONALNOST – više od 50 funkcija



• Video sadržaji:

• Osijek - zima, pogled iz zraka, više od 4000 pregleda u 3 dana

• VR 360 : VR360 Vodenica

• Osijek u 60 sec, u 3 dana više od 13 000 pregleda

• Što raditi, a što ne raditi u Hrvatskoj ?  5900 x podjeljeno

• 1,42 milijuna total reach,  0,5 milijuna pogledalo video

• Od 18.03. do danas = 10 000 pregleda dnevno 

• Što raditi a što ne u Hrvatskoj?

• Viralna prisutnost 

https://www.youtube.com/watch?v=SEHmh2n9KqY&t=47s
https://www.youtube.com/watch?v=26QYnvH5YiQ&t=142s
https://www.facebook.com/PointersTravel/videos/1191543334301158/
https://www.facebook.com/PointersTravel/videos/1147749878680504/


Potrebno je koristiti najnovije tehnologije, 
VR360, Drones, GPX...



Kada su turisti 
zadovoljni?

22

Kada jednostavno 
mogu pronaći svoje 
točke interesa Poi-e

Kada destinaciju mogu 
istraživati, upoznavati 
korištenjem mobilnog 

uređaja, GPS, GPX
ruta, programom 

lojalnosti

Kada mogu 
jednostavno 

kontaktirati svoje 
najdraže

Kada se osjećaju 
slobodno i sigurno

22



REZULTAT DOSADAŠNJE DIGITALIZACIJE HRVATSKE

Pojam ”Croatia" 15%

30 %

65 % pretraživanja se vrši preko smart 

telefona

U 2017 god, 30% aktivnosti u turizmu 

obavlja se putem mobilnih uređaja



NAPREDAK TEHNOLOGIJE U SVIJETU, 
MI NISMO MJERILO 



Partneri projekta, HGK, MIN TURIZMA



CILJ JE :  ZADOVOLJITI NJIHOVU POTREBU ZA INFORMACIJAMA I UČINITI IH SRETNIM

POZIVAMO VAS NA AKCIJU

Sudjelujte u digitalizaciji hrvatskog turizma 



Hvala na pažnji!

Krunoslav Weinpert
T: 098 252 631
M: weinpert@gmail.com



Pustiti animaciju u play


