
HGK 27. Forum nekretnina  2017.

Miroslav Varga
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Internet tražilicama do 

klijenata



Tko sam?

Dipl ing strojarstva, Magistar EU studija

Google certified trainer (oko 300 na svijetu)

Radim u tvrtki Escape osnovanoj 2003. Godine. Jedina 

regionalna certificirana Analytics Data studio, Tag manager 

i 360 reseller agencija



AdWords

1. Google zna što tražimo i 

kada pogriješimo

2. Vidimo koliko ima 

indeksiranih stranica s 

pojmovima koje tražimo

3. AdWords oglasi se 

prikazuju u pravilu na vrhu

4. SEO je neplaćena pozicija 

i teško je biti prvi



Besplatne mogućnosti: Google My Business

https://www.google.hr/business/


Što je važno za dobar oglas?

1. Odgovorite na pitanje (pretragu). Najbolje da ponovite pretragu!

Npr. netko traži ‘kuća istra prodaja’, a vi nudite ‘Kuće na prodaju u Istri’

2. Dokažite mi da ste bolji od ostalih. U vašem poslu važna je sigurnost!

Npr. ‘Već 20 godina na tržištu’ ili ‘100% jamstvo za uredne papire’

3. Napišite mi što želite od mene - poziv na akciju. Internet korisnici su površni!

Npr. ‘Pošaljite nam mail!’ ili ‘Nazovite nas!’ ili ‘Svratite do nas!’



Primjer ok oglasa:



Primjer oglasa bez jasnog poziva na akciju:



Oglasima se može i zločesto igrati...



Male greške nekad čine veliku razliku



Konverzija je željeni cilj!

Primjer:



Testiranjem stižemo do cilja!



Koristite li besplatne alate za istraživanje?

Gdje se traže oranice?

A, kuće?

Traže li se više kuće ili stanovi?

Gdje i kad se traže nekretnine?

Odgovore na sva ova pitanja nudi Google Trends

https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=HR&q=oranice,ku%C4%87e,stanovi,nekretnine


Zanimaju li europljane, hrvatske nekretnine?

Koliko bi koštalo Google AdWords oglašavanje da svim 

austrijancima, zainteresiranim za kupnju kuće u Hrvatskoj

(‘haus kaufen kroatien’ ili haus in kroatien kaufen’) prikažemo 

naš oglas? 

Odgovor na ovo pitanje daje Google Global Market finder

https://translate.google.com/globalmarketfinder/g/index.html


Umjesto Vaših pitanja jedan case:

Klijent pita: 

Možete li istražiti zanimanje u Velikoj Britaniji za 

privremeni smještaj starih i nemoćnih osoba.

Pojam istraživanja: ‘respite care’



AdWords kampanja kao anketa



Što smo saznali?

Kontekst: Lokacija tražitelja:

Dnevna i tjedna 

frekvencija:

Cijena 

klika:

33,51kn



S kim se nadmećemo?



Koji su sinonimi u upotrebi?

● Care homes

● Serve care at home

● Home care instead

● Light home care



AdWords kampanja kao anketa na tržištu

Sve to naučili smo < 2 tjedna, < 233,00 kn

KAKO?



Hvala!

Kontakt podaci: 

miroslav@escapestudio.hr

Čitajte naš blog: 

http://www.escapestudio.hr/blog

Naći ćete me brzo:

mailto:miroslav@escapestudio.hr
http://www.escapestudio.hr/blog
www.facebook.com/miroslawarga
twitter.com/mvarga
http://www.linkedin.com/in/vargamiroslav
https://plus.google.com/u/0/+MiroslavVarga/posts

