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1. CILJEVI I RAZLOZI AKTIVACIJE NA 

DRUŠTVENIM MRŽAMA

Ciljevi

ResursI

Ambicije



KOJE MREŽE KORISTITI?

FACEBOOK

?
INSTAGRAM?
YouTube, Twitter...



CILJEVI MARKETINGA NA DRUŠTVENIM MREŽAMA

Vidljivost
(brand awareness)

Prodaja

PRIMARNI

Gradnja zajednice

Istraživanje tržišta

Povećanje interakcije sa klijentima

...

SEKUNDARNI



DEFINIRANJE I PROCJENA RESURSA...

FINANCIJE
S koliko budžeta raspolažete

Prosječna cijena fana je 4 kn

Prosječan budžet za doseg više desetaka tisuća ljudi je 200 kn

VRIJEME
Uzmite u obzir da za pisanje postova, dizajn, odabir fotografija treba dosta vremena

ŠTO ŽELITE POSTIĆI
Broj fanova za 3/6 mjeseci i godinu dana

Broj upita na odabrane usluge (nekretnine)

Broj konverzija



MOGUĆI REZULTATI AKTIVNOSTI NA DRUŠTVENIM

MREŽAMA...

OVISE O RESURSIMA I KREATIVNOSTI

OVISE O SEKTORU

OVISE O KONKURENCIJI

OVISE O TRŽIŠTU

OVISE O VAŠIM AMBICIJAMA



2. ALATI POTREBNI ZA RAD NA DRUŠTVENIM 

MREŽAMA

Dizajn i fotografija

Tekstualna obrada

Planiranje

Korisni naputci



FOTOGRAFIJA I DIZAJN

STOCK-SERVISI
ili profesionalni fotograf

CANVA
ili Photoshop



TEKSTUALNA OBRADA

Word, Google Docs...
u slučaju više sudionika u generiranju sadržaju korisno je biti “u oblaku”



PLANIRANJE

Osnovni i 

najednostavniji 

alat: Excel



Sadržaj podijelite prema temama i ciljevima: zabavan, informativan, savjetodavan, poticajan, 

promotivan. . .

Tematski raspored: zabava, pitanja, promocija nekretnina, prodaje, savjeti i edukacija.

Ključne sadržaje promovirati (odrediti budžet za zakup oglasnog prostora).

Kraći postovi -> veći postotak interakcije (lajkanja, podjela, klikova...) -> povećanje dosega 

Vašeg posta.

Postovi sa fotografijom -> rezultiraju većim postokom interakacije.

PLANIRANJE OBJAVA



3. FACEBOOK OGLAŠAVANJE

Osnovne vrste oglasa

Oglasi koje možete odmah “testirati”

Primjeri vizualnih rješenja

Statistike i rezultati



NEPOSREDNE KORISTI ZA AGENCIJU KORIŠTENJEM 

OGLASA

BRANDING

DOSEG

UPITI ZA DRUGE NEKRETNINE

“RAZLIČITOST”



FACEBOOK OGLAŠAVANJE - VRSTE OGLASA

Oglas treba biti jednostavan, kreativan i informativan.

Oglas targetirajte definiranoj ciljanoj skupini.

Oglas orijentirajte ciljevima (povećanje klikova na web 

stranicu, doseg ili izloženost, prikupljanje prodajnih 

kontakata, povećanje broja pogleda videa. . .).

Dizajnirajte oglase prateći pravila dizajna: koristite 

kontraste, fotografije ljudi, "Call To Action".



DVIJE VRSTE OGLASA KOJE ĆE ODMAH POKAZATI 

REZULTATE

Clicks To Website Page Post 

Engagement

Vrsta oglasa koja služi upravo onome što govori i sam naziv -

povećati broj klikova na web stranicu/web trgovinu.

Dimenzije oglasa su 1200 px (š) x 628 px (v).

Na raspolaganju imate 90 znakova za tekst oglasa (copy) i 25 

znakova za naslov oglasa. 

Oglasu možete i pridružiti "CTA button" poput "Shop now, 

Book now" i sl.

Ova vrsta oglasa služi povećanju dosega i izloženosti 

sadržaja/brenda. Ciljana publika ovaj oglas može lajkati, 

komentirati i dijeliti što pridonosi organskom širenju Vaše 

poruke.

Optimalan tekst oglasa (copy) je 90 znakova, a dimenzija 

fotografije je 1200 px (š) x 900 px (v).



PRIMJERI

VIZUALNIH

RJEŠENJA



STATISTIKE I REZULTATI



4. PRIMJER FACEBOOK KAMPANJE

Što oglašavamo

Kreativni koncept i budžet (planiranje kampanje)

Izrada oglasa

Praćenje rezultata



ŠTO ĆEMO OGLAŠAVATI?

Odaberite poruku koja će motivirati Vaše potencijalne 

kupce na kupnju.

PRIMJERICE:

4 STANA ZA MLADE 

“SOLO” PAROVE U ZAGREBU



KREATIVNI KONCEPT I BUDŽET

KREATIVNI KONCEPT:

KROZ PORUKE ISTAKNUTI

NAČIN ŽIVOTA MLADIH, 

POKAZATI RAZUMIJEVANJE…

PRIMJER:

“RIJETKO STE U STANU A KADA STE

DOMA ŽELITE SVOJ VLASTITI ZEN

PROSTOR?

OVO JE IDEALAN STAN ZA VAS!”



KREATIVNI KONCEPT I BUDŽET

BUDŽET:  npr. 100 Eur

WEBSITE CLICKS - 70% 

Svakom stanu odrediti poseban “copy” 

(tekst oglasa, fotografiju) i ciljanu skupinu.

PROMOTED POST - 30%

Jedan post sa galerijom fotografija i opisom 

svih stanova.



PRAĆENJE REZULTATA I KLJUČNI POKAZATELJI

DOSEG

ENGAGEMENT RATE

WEBSITE CLICKS

LIKES

NEW FANS

CTR

BROJ UPITA



PITANJA I ODGOVORI

goran@bijelarukavica.com

www.bijelarukavica.com


