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1. UvOD

lan razvoja turizma je dokument kojim se definiraju smjerovi razvoja, od poticanja

poduzetni$tva, preko razvoja druStvene infrastrukture do turizma i razvoja ljudskih

potencijala. Plan razvoja sadrzi viziju, ciljeve i mjere kojima se Zele ispuniti zadani
ciljevi i prioriteti. U cilju dugoro¢nog planiranja razvoja turizma grada Knina, bolje trzisne
pozicije i konkurentnosti, potrebno je izraditi razvojni plan u skladu s postoje¢om
infrastrukturom i temeljen na analizama postojece atrakcijske i resursne osnove. Pravilno
pozicioniranje na turistickom trziStu zahtjeva kontinuirano pracenje suvremenih turistickih
trendova kroz koje se identificiraju kretanja potraznje, nove trzi$ne prilike, podruc¢ja mogucih
ulaganja i infrastrukturne potrebe. Posebno se mora istaknuti da Grad Knin sa svojim
prirodnim poloZajem, dobrom prometnom povezano$c¢u, vrijednom kulturno-povijesnom i
prirodnom bastinom, te sa svim ostalim turistickim resursima nema turisti¢ku tradiciju i da se

u biti u razvoju turizma mora krenuti ispocetka.

1.1. Vizija

Vizija se postavlja za razdoblje od 5 godina, a u njezinu ostvarenju ocekuje se ne samo
suradnja nego i puna posvecenost svih klju¢nih subjekata privatnog i javnog sektora turizmu

grada Knina.

,, Preobraziti grad Knin u turisticku destinaciju koja posluje
tijekom cijele godine i na taj nacin osigurava dugorocnu

profitabilnost .



1.2. Kljuéni ciljevi

Planom razvoja turizma grada Knina usmjerava se turisticki razvitak u gradu u duzem

razdoblju. Kljuéna pitanja na koja bi plan razvoja turizma grada Knina trebao odgovoriti su

sljedeca:

Zasto razvijati turizam na podrucju grada Knina?

Kakva ¢e biti uloga turizma u ekonomskom i druStvenom

razvoju grada Knina?

Kako unaprijediti razvoj turizma?

Kako potaknuti strano, domace, malo, srednje i veliko
poduzetni§tvo na ulaganja u razvoj novih turistickih projekata u
gradu Kninu?

U kolikoj mjeri treba unaprijediti turisticku infrastrukturu i
usluge, te zastitu okolisa?




2. ANALIZA POSTOJECEG STANJA

nin je smjeSten na jugoistocnim padinama brda Spas koje dominira kninskom
zavalom, obrubljen rije¢nim tokovima Krke, Radljevca, Orasnice i Butiznice.
Izvanredan geografski polozaj, prirodna spojnica prirodnog mediteranskog pojasa
s kontinentalnim dijelom i Panonskom nizinom, pretvorio je grad od davnina u znacajno

vojno uporiste i upravno sjediste.

U povijesti, Knin prvi spominje bizantski car Konstantin Porfirogenet 950. godine u svome
djelu «De administrando imperio» (Upravljanje carstvom) kao centar Zzupe Tnena. Grad Knin
u srednjem vijeku sjediste je ve¢ u 9. stoljecu hrvatskog kneza, od 11. stoljeca hrvatskog
kralja, a od 12. stolje¢a hrvatskog bana.' Kao izrazito dominantna strateska lokacija i snazno
vojno uporiste postaje ujedno upravnim sjediStem mlade hrvatske knezevine i kraljevstva.
Tako je kroz prva stoljeca zZivota samostalne drzave Hrvata, na ¢elu s hrvatskim vladarima
upravo Knin dobio ulogu prvog i najznacajnijeg vojnog, upravnog administrativnog i vjerskog

sredista mlade hrvatske drzave.’

Grad Knin karakterizira znatna krajobrazna raznolikost, koja je uvjetovana ponajvise
prirodnim pogodnostima poput relativno velike reljefne i klimatske raznolikosti, krske
geomorfologije i hidrologije. Unato¢ utjecaju Covjeka, brojna su podrucja (vodotok Krke)
saCuvala svoje prirodne vrijednosti zahvaljuju¢i jo§ uvijek relativno rijetkoj naseljenosti, S
jedne, 1 rezimu zakonske zastite prirodnih vrijednosti, s druge strane. U planu je zaStita joS

mnogih podrucja od osobitih prirodnih, kulturnih i vizualnih vrijednosti.

2.1. Postojeci (povijesno - kulturni i prirodni) sadrzaji

Podrucje grada Knina pokriva relativno veliki prostor i u povijesno kulturnim, i u prirodnim

sadrzajima, radi se o prostoru koji je reljefno, ali i kulturno-povijesno vrlo raznolik.

Fond spomenika kulture koji se nalazi na prostoru grada Knina je raznovrstan i bogat, ali vrlo

slabo promoviran, tako da je potrebno u vecini slu¢ajeva raditi na povecanoj promidzbi ¢ak i

! http://arhiva.knin.hr/stranice/o_kninu/povijest.asp, veljada 2016.
? Ibidem, veljaga 2016.



http://arhiva.knin.hr/stranice/o_kninu/povijest.asp

najpoznatijih kao $to je tvrdava da bi se doslo do njihova potpunog vrednovanja. Prema
dosadasnjim saznanjima zastupljena su gotovo sva povijesna razdoblja $to ukazuje na

kontinuitet zivljenja na ovim prostorima, te su potrebna daljnja i sustavna istrazivanja.

U daljnjem tekstu su navedeni samo neki povijesni i prirodni sadrzaji znacajni za turizam

grada Knina.

2.1.1. Povijesni sadrzaj

Iako se neke povijesne lokacije nalaze teritorijalno van dana$njih granica grada Knina u

povijesti su bile vrlo vazne te su neizostavne pri predstavljanju kninske povijesti.
Kninska tvrdava

Nemjerljivu vrijednost, kao dio hrvatske kulturno

povijesne bastine ima kninska tvrdava. Tvrdava,

izgradena na 345 metara nadmorske visine, duga 470 i
Siroka 110 metara, predstavlja ne samo kulturno
povijesnu vrijednost nego i ogromni turisticki potencijal

grada Knina. Kninska tvrdava spada medu vece

m ; fortifikacijske spomenike kulture u Hrvatskoj, druga po
veli¢ini vojna utvrda u Europi, izuzetno razvedena i sacuvana u svim svojim dijelovima.
Temelje tvrdave udarili su Hrvati krajem VI. stolje¢a. Svoj danasnji izgled tvrdava je dobila
za vladavine Venecije (od 1688. do 1713. godine). Tvrdava se dijeli na tri grada: sjeverni,
srednji 1 juZni. Svaki je dio grada zastien puSkarnicama i topovskim otvorima, a medusobno
su povezani gradskim vratima i pokretnim mostovima. Ona je zivuc¢i spomenik kulture s
muzejom, izlozbenim prostorima, te svakako predstavlja glavni brand kulturnog turizma na
podrucju grada Knina. Kninska je tvrdava zasticena kao urbanisticka cjelina i upisana je u
registar kulturne bastine Republike Hrvatske kao spomenik nulte kategorije. Pogled sa zidina
je prekrasan, vide se Knin i Dinara sa sjevera i istoka, planine srednje-dalmatinskog zaleda sa

sjeverozapada, zapada i juga, slap Kr¢i¢ te izvor 1 tok rijeke Krke.


https://sr.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D0%B2%D1%80%D1%92%D0%B0%D0%B2%D0%B0
https://sr.wikipedia.org/wiki/%D0%A5%D1%80%D0%B2%D0%B0%D1%82%D1%81%D0%BA%D0%B0

Biskupija

Mijesto Biskupija je udaljeno otprilike 5 km od
grada Knina, te predstavlja jedno od najznacajnijih
starohrvatskih arheoloskih nalaziSta u Republici
Hrvatskoj. Neko¢ se Biskupija nazivala «Pet crkava
na Kosovuy, za ¢ije temelje arheolozi smatraju da
datiraju iz perioda hrvatskih vladara od 9. do 11.st.,

a Ciji su ostaci pronadeni na lokalitetima Lopuska

Glavica, Crkvine, Stupovi, Bukorovi¢a podvornica, te Sveta Trojica. Od 11. st. mjesto nosi
naziv Biskupija, nakon §to crkva — katedrala Sv. Marije postaje sjediSte biskupa svih Hrvata.
Najraniji poznati lik Gospe u hrvatskoj umjetnosti arheolozi su otkrili u toj istoj crkvi na
dijelu kamenog zida, koji je dijelio svetiSte od crkvenog broda. Danas na temeljima stare
hrvatske crkve istoga imena stoji memorijalna crkva uredena izmedu 1937. 1 1938. prema
nacrtu najpoznatijeg hrvatskog kipara Ivana Mestrovi¢a. Tijekom Domovinskog rata je crkva

bila ponovno unistena te je nanovo obnovljena.

Manastir Krka

Duhovno srediste pravoslavnih vjernika - manastir
Krka (sv. Arhandela) nalazi se u dragi na samoj
rijeci Krki, tri 1 pol kilometra isto¢no od Kistanja.
Podignut na temeljima starijeg eremitskog
samostana, u pisanim se dokumentima prvi put

spominje 1402. Uz njega se nalazi crkva,

e i I A 1 sagradena u bizantskom stilu. Ispod crkve nalaze
se starorimske katakombe, koje su otvorene za posjetitelje. Rijeka Krka, po kojoj je manastir
dobio ime, u ovom dijelu svog toka obiluje biljnim i Zivotinjskim vrstama, koje bujaju svom
svojom puninom zahvaljujuéi vodi Sto im daje Zivot i miru koji imaju zbog nenazocnosti

covjeka.



Burnum

Burnum je bio rimski vojni logor i naselje kraj
Kistanja. Ostaci logora nalaze se u mjestu Ivosevci, 19
_ km od Knina, u pravcu Kistanja. Ovaj arheoloski
lokalitet se sastoji od 2 lokacije. Cestom iz Knina

prema Zadru, na njenom 19. kilometru, s lijeve strane

se nalaze dva luka, vjerojatno portika principia®

rimskog vojnog logora Burnuma, u naroda zvana Supljaja ili Suplja crkva. Principij je bila

zgrada zapovjednistva, upravno i religiozno srediSte rimskog vojnog logora. Smjestao se na
mjestu gdje su se sjekle najvaznije logorske prometnice: via principalis i via praetoria.
Spomenuta cesta priblizno prolazi trasom nekada$nje via principalis. U pozadini lukova
otvara se kanjon rijeke Krke u kome se na tom mjestu poprije¢io masivan prirodni prag od
sedre, Sto na rijeci Krki uzvodno tvori jezero, a nizvodno slap Manajlovac. Drugi lokalitet
obuhvaca amfiteatar, a nalazi se s desne (zapadne) strane ceste, oko 1 km prema jugozapadu.
Prva sustavna arheoloska istrazivanja Burnuma izvrSio je Austrijski arheoloski institut iz Beca
tijekom 1912. i 1913. g. na mjestu logorskog principija. Isti institut u suradnji s Arheoloskim
muzejom u Zadru proveo je 1973. g. reviziju prethodnih istrazivanja principija logora i
istrazivanje vodovoda za Burnum. U novije vrijeme sustavna arheolo$ka istrazivanja od 2002.
godine na prostoru legijskog logora u Burnumu vrSe se u suradnji Odjela za arheologiju

Sveucilista u Zadru i Bologni te Gradskog muzeja u Drnisu.

® http://www.pini.hr/burnum.php veljaca 2016.
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2.1.2. Prirodni sadrzaji

Takoder, kao 1 povijesni, tako se i prirodni sadrzaji nalaze van grada, ali su od velikog

znacenja za privlacenje turista.

Slap Kr¢ié

Kr¢i¢ je desetak kilometara dugacka krska rijecica, prva
pritoka Krke koja zavrSava svoj kratki vodeni tok
ulaskom u Kninsko polje. Tamo se prelijeva preko
poznatog, 22 m visokog slapa, kojeg nazivaju trima
imenima: Topoljski buk, Slap Krc¢i¢ ili Veliki buk.

Svojevrstan je to prirodni fenomen, da je usce neke

= rijeke u obliku slapa i1 da zavrSava, odnosno da je
povezan sa samim izvorom neke druge. Uz slap Kr¢i¢ uzvodno nailazimo na jo§ nekoliko
prirodnih slapova i nekoliko umjetnih, uz koje se nalaze ili su se nekad nalazili mlinovi. Naziv
rijeke Kréi¢ dolazi od deminutiva "Krka®. Sam izvor Krke je nepresusan dok za vrijeme
suSnog razdoblja u Kréi¢u nema vode. IzvoriSta Kr¢i¢a nalaze se u jakim krSkim vrelima na

juznim padinama Dinare a njegov tok mjestimice poprima izgled kanjona.

Uz Krci¢ prolazi stara makadamska cesta koja povezuje Knin sa Vrlikom koja je izgradena

prije nesto vise od 200 godina. Slap moZemo vidjeti i sa Kninske tvrdave.

Uz slap Krci¢ je vezana i jedna legenda. Nekada je na brdu lijevo od slapa postojala utvrda
za obranu obliznjeg mosta. Na tom mjestu su knezovi Nelipici pobijedili vojsku Jurja Subic¢a
Kliskog 1325. godine. Legenda kaze da ce ljudi ponovo izgraditi most kad prestanu

.. Ver ey . v. 4
medusobno ratovati i kad Krcié vise nikad ne presusi.

* http://www.tvrdjava-knin.hr/eko-krcic/index.php, veljaga 2016.
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Rijeka Krka

‘ Krka izvire 3,5 km sjeveroistotno od Knina, u $pilji
ispod sedrene barijere 22 m visokog Topoljskog buka,

a utjede u Jadransko more kraj Sibenika. Duga je 72,5
km u koju se ulijeva pet pritoka: Kr¢i¢ (10,5 km),
Kosov¢ica (12,5 km), Orasnica (5,3 km), Butis$nica (39
km) i Cikola s Vrbom (37,8 km), a u potopljenom
dijelu usca rijeka Guduca (7 km). Rijeka Krka je
ihtioloski najbogatija rijeka jadranskog slijeva, ima o¢uvanu izvornu ihtiofaunu te je cijenjena
kao ihtioloski spomenik najvise kategorije. Osim po brojnosti ribljih vrsta, Krka je
prvorazredni spomenik prirode po brojnosti i raznovrsnosti ptica pa spada medu najvrjednija

ornitoloska podru¢ja Europe. Proglasena je nacionalnim parkom 1985. godine.

Dinara

Dinara nije samo najvisi hrvatski vrh, nego i jedna
od osobito lijepih planina. Najvisa je tocka na
hrvatskom teritoriju vrh Dinare -1831 metar iznad
morske razine. Njezina jugozapadna stijena, visoka

nekoliko stotina metara, veli¢inom zadivljuje 1

- = ) | privladi poglede svakoga tko se nade u njezinu
poanZJu a osobitu joj lJepotu 1st0d0bn0 osiguravaju bogate cvjetne livade i Sume koje ne
odaju da je rije¢ o podrucju bezvodnoga krsa. Naziv Dinara obuhvaca vise razli¢itih pojmova.
Dinarom u uZzem smislu smatra se planina isto¢no od Knina, a sjeverno od Peruckog jezera. U
davnini ta je planina nosila naziv ,,Adrion oros“ i pod tim neobi¢nim nazivom moze se
pronaci u najstarijim sacuvanim zemljovidima. U Sirem smislu Dinara je 84 kilometra dug
masiv koji, osim Dinare nad Kninom, obuhvaca i planine Troglav i Kames$nicu. Pretpostavlja
se da ime Dinara potjeCe od ilirskog plemena Dindari, no za to nema nikakvih dokaza. Vrh
Dinare sastoji se od dvije podjednako visoke glavice, udaljene pedesetak metara. Planina
Dinara je prirodna granica izmedu Hrvatske i Bosne. Ona dijeli i dva klimatski razlicita

podrucja — mediteransko i kontinentalno.


https://www.google.hr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiv0pjpgqLLAhWH6RQKHfWJDgQQjRwIBw&url=https://marjanhajnal.wordpress.com/2012/07/21/sve_moje_vode_marjan_hajnal/&bvm=bv.115339255,d.bGQ&psig=AFQjCNH5bNr4DcefwbQoBo_dbDSdRytcRQ&ust=1457008693188638

Spomenik prirode STARA STRAZA

To je mali ali geoloski vrlo vrijedan lokalitet uz cestu Knin — Zagrovi¢ (udaljen od Knina oko
5,0 km). Rije¢ je o cestovnom zasjeku, Sirine oko 15 m i visine oko 5 m, gdje se uocava
serija tankih, slikovito naboranih slojeva karbonatnih stijena (osim krednih slojeva vrlo su
lijepo razvijeni slojevi jurske starosti, koji se sastoje dijelom od vapnenca — vrlo je uocljiv
koralj caldocoropsis - a dijelom od titanskih naslaga), koji su vrlo dobro otkriveni pa se

ubrajaju u geoloske rijetkosti. Stijena je drobiva pa je potrebna njena zastita.

Sarena jezera

Sarena jezera nisu zasti¢ena i predlaze se njihova zastita u kategoriji spomenika prirode. To je
hidroloski i pejzazno zanimljiv lokalitet na isto¢nom rubu Kninskog polja. Ukupno ima sedam
manjih jezera. Potrebno je sprijeciti moguce degradacije (zasipanje, oneciséenje i sl.). Jedno
od vecih jezera, u skladu s prostornom — planskom koncepcijom uredenja Knina, moguce je

urediti kao rekreacijsku vodenu povrsinu.

Burumska jezera

Smjestena su isto¢no od Knina, nedaleko od ceste prema Splitu i rijeke Krke, nastanjena su

Saranom, amurom, klenom, linjakom i §tukom bjelicom.

Umjetno jezero - Golubié

Umjetno jezero hidroelektrane Golubi¢ (u blizini sela Golubi¢a). U njega se ulijeva rijeka
Butiznica, ima pjeskovito i muljevito dno te je nastanjeno krupnijim primjercima potoc¢ne i

kalifornijske pastrve.

Gospodska pecina

To je izuzetan 1 atraktivan arheoloski, speleoloski te prirodni fenomen. Duboka je 2080m i na

kraju zavrSava podzemnim jezerom. Ona je i najstariji arheoloski lokalitet kninskog podrucja



u kojoj je zivot zabiljezen prije 35 000 godina (u njezinim prednjim dijelovima pronadeni su
ostaci neolitskih 1 nekih mladih kultura kao i ostaci kostura pleistocenskih zivotinja).
Smjestena je uz zapadni rub drage Zdrilo, oko 500m sjeverno od zaseoka Milasi u op¢ini

Civljane, a do nje je moguce doci izravno od izvora rijeke Cetine.

2.2. Infrastruktura

2.2.1. Prometna infrastruktura

Nalazeci se na sjecistu putova, podjednako udaljen od svih Hrvatskih krajeva Knin je izuzetno
pogodno mjesto za povezivanje sveukupnosti hrvatskoga prostora, a posebice stoga Sto se
nalazi na spojnici Srednje Europe i Mediterana. Zemljopisni polozaj predodredio je Knin da
danas kao i nekad, bude vazno Zeljeznicko i1 cestovno cvoriSte. Kroz Knin prolaze glavni
prometni pravci koji povezuju podruc¢je Dalmacije s ostatkom Republike Hrvatske te
sjeverozapadni dio susjedne Bosne i Hercegovine s morem. Stratesku okosnicu cestovnog
prometa ¢ine glavni drzavni cestovni pravci koji kroz Knin prolaze ukupnom duZinom od
48,6 km. Cjelovitu cestovnu infrastrukturu ¢ine i Zupanijske ceste koje nadopunjuju mrezu
drzavnih cesta u ukupnoj duzini od 23 km, te lokalne ceste. Prometnoj vaZnosti Knina
pridonosi Sto se na njegovu podru¢ju nalazi cestovni grani¢ni prijelaz Strmica izmedu
Hrvatske i Bosne i Hercegovine, koji ima posebnu vaznost zbog nefunkcioniranja Zeljeznicke
veze. Najblizi priklju¢ak na novu autocestu nalazi se kod Sibenika i udaljen je od Knina 54
km, a u pravcu Zagreba i unutrasnjosti Hrvatske najblizi je prikljucak u Svetom Roku (pokraj

Gracaca).

Zeljeznicki ¢vor u Kninu sjediste je magistralnih pruga (Ostarije — Knin, Zadar — Knin, Knin
— Split (Sibenik), drzavna granica s BiH — Knin). Otvoren je za prijam putnika, robe,
komandnih 1 ekspresnih posiljki. Uz samo Zeljezni¢ko c¢voriSte nalaze se mnogobrojni
sadrzaji: putnicki terminal, teretni i rasporedni kolodvor, radionice za odrzavanje lokomotiva i
vagona. Sve navedeno ¢ini vaznu infrastrukturu na oko 40 ha. Zeljezni¢ka veza preko Knina
jedina je veza srednjodalmatinskih luka, Splita, Sibenika i Zadra, koja prolazi ovim
podruc¢jem, a isto tako i veza sjeverozapadnog dijela BiH s morem. lako je Knin nekada bio

vazno Zeljezni¢ko &voriste, jer su iz njega isle Li¢ka i Unska pruga prema Splitu i Sibeniku, te



Zadru, u sadasnjoj situaciji rabi se samo Li¢ka pruga Zagreb-Split i Sibenik, s izuzetno dugim
I potpuno neprimjerenim vremenom putovanja, te se pri tome sada Knin pojavljuje samo kao
jedna od usputnih postaja, s izuzetno nezgodnim vremenom dolaska i odlaska prolaznih
vlakova. Pruge su turisti¢ki veoma privlacne, a mogu i prometno biti zanimljive, jer je lako

moguce ustrojiti brzi prigradski promet.

2.2.2. Komunalna infrastruktura

Vodoopskrba i odvodnja otpadnih voda

Vodopskrbni sustav se sastoji od dva dijela s obzirom na vodozahvate: Simiéa vrelo i
Kovagié. Postoji jo§ i Crno vrelo, tzv. Zeljezni¢ki sustav kojim upravlja Komunalno
poduzece, ali je na njega spojeno malo potrosaca (cca. 120). Cjevovodi u gradu Kninu koji se

vodom snabdijevaju iz vodozahvata Simiéa vrelo podijeljeni su u svije zone: niska i visoka.

Sustav javne odvodnje otpadnih voda grada Knina obuhvaca gradevine za skupljanje otpadnih
voda 1 odvodenje skupljene otpadne vode do mjesta dispozicije. Te gradevine ¢ine mrezu
kanala 1 kolektora kojima se otpadna voda distribuira do mjesta za ispustanje otpadnih voda u
prijemnik. Postoje¢i sustav odvodnje je veéim dijelom mjeSoviti gdje se gravitacijskim
cjevovodom otpadna voda sprovodi do prirodnog prijemnika. U tijeku je izgradnja novog
sustava odvodnje otpadnih voda grada Knina koji ¢e biti razdjelni, te koji ¢e kombinacijom
gravitacije 1 crpnih postaja sprovoditi otpadnu vodu do buduceg novog procistaca otpadnih

voda ¢ija je izgradnja u tijeku.

Gospodarenje otpadom

Suvremeno gospodarenje otpadom c¢ini skup aktivnosti, odluka i mjera usmjerenih na
sprjeCavanje nastanka otpada, smanjivanje koli¢ina otpada i/ili njegovog Stetnog utjecaja na
okolis; zatim skupljanje, prijevoz, uporaba, zbrinjavanje i druge djelatnosti u svezi s otpadom
te nadzor nad tim djelatnostima i skrb za odlagalista koja su zatvorena na gospodarski
ucinkovit i po okoli§ prihvatljiv nacin. Sve navedeno treba biti napravljeno tako da se ljudsko
zdravlje ne dovede u opasnost, a takoder se ne smiju koristiti postupci 1 nacini koji mogu

nasStetiti okoliSu.



Odlagaliste otpada "Mala Promina" sluzbeno je odlagaliSte, komunalnog, industrijskog i
gradevnog otpada, za podrucje Grada Knina, te okolnih naselja. Odlagaliste ,,Mala Promina“
nema gradevinsku ni uporabnu dozvolu, nema donjeg brtvenog sloja, nije planiran zavrsni
prekrivni sloj, ne postoje sustavi za zbrinjavanje oborinskih i procjednih voda (procjedne
vode nekontrolirano odlaze u podzemlje) kao ni sustav za zbrinjavanje odlagalisnog plina,
odlaganje otpada se provodi nekontrolirano, otpad se ne razastire i ne kompaktira, ne postoji
sustav za gaSenje pozara (na odlagaliStu su bili Cesti pozari), ne prate se utjecaji odlagalista
na okolinu i sl.. Zupanijski koncept gospodarenja neopasnim otpadom predvida da bi
odlagaliste Mala Promina bilo skupljaliste otpada, a na odlagalistu otpada Bikarac, smjesteno
12 km jugoistoéno od Sibenika i 1 km od ceste Sibenik-Split, prema Prostornom Planu
Sibensko-kninske ~ Zupanije, predvidena je izgradnja Centra za gospodarenje otpadom.

Lokacija Bikarac ima gradevinsku dozvolu, te lokacijsku dozvolu za sanaciju.
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3. TURISTICKA PONUDA

a Sirem podrucju grada Knina nalazi se niz atraktivnih turistickih posebnosti, a za
sam grad je vazna Cinjenica Sto se nalazi na sjeciStu nekoliko turisticki vrlo
interesantnih prostora i prometnica. Razvijati turizam na kontinentu zasigurno je
puno teze nego u priobalju. Knin samo po svome povijesnom naslijedu ima dovoljno
kapaciteta za promociju grada kao turisticke destinacije. Turisticki proizvodi koji se danas
mogu izdvojiti u gradu Kninu su ponajvise vezani uz manifestacije, prirodu i kulturno
nasljede. Medutim, generalno je rije¢ o, jo§ uvijek, nedovoljno iskoriStenim potencijalima pa

su tako 1 proizvodi, osim manifestacija i mogucih Setnji u svojoj inicijalnoj fazi razvoja.

Kninsko je podrucje izuzetno privlac¢no poradi:

¢ blizina mora 60 km,

e blizine planina (Dinara, najviSa planina u Hrvatskoj, Promina, PljeSevica, blizina
Velebita),

« izvorai rijeka (predivni izvori Cetine, Krke, Zrmanje i Une),

« Dblizine nacionalnih parkova (Plitvice, Paklenica, Krka, Kornati),

« blizine jezera (Perucko jezero - ¢ija prva trec¢ina spada u naj¢is¢i razred voda, dakle u
pitku vodu, §to je izuzetna rijetkost za jezera u svijetu; VVransko jezero — park prirode),

e doticaja razlicitih klimatskih podru¢ja (sredozemlje, kontinent),

e utjecaja razli¢itih uljudbenih doticaja (Srednja Europa, Balkan, Mediteran...).

e povijesnih sadrzaja

3.1. Smjestajna ponuda

Smjestajni kapaciteti, hoteli 1 prenociSta, sobe za iznajmljivanje, odnosno broj kreveta koji
stoje u ponudi ne predstavljaju dostatan kapacitet, uzimajuci u obzir tendenciju povecéanja
broja nocenja i duzeg boravka gostiju. Samo sa postoje¢im proizvodom ne moze se, bez
obzira na optimiranje svih njegovih dijelova izgraditi uspjeSno turisticko gospodarstvo.
Osobito ne takav turizam koji obecava visoke prihode, dugu sezonu i brojna nova radna

mjesta. Potrebna je sustavna izgradnja hotelskih kapaciteta prema nacelima trziSne



orijentacije. Hotelska ponuda bi se trebala razvijati prema ciljnim skupinama, te s time
povezane specijalizirane ponude kroz uredenje rekreativnih sadrzaja i skrbi o gostu.
Turisticka ponuda smjestaja gostiju na podrucju grada Knina ukljucuje 1 hotel i 6 privatnih

smjestajnih jedinica (sobe za iznajmljivanje) sa ukupno 162 lezaja razlicite kategorizacije.

Prema podacima Turisti¢ke zajednice Grada Knina, broj no¢enja domacih gostiju u 2015. g.
se povecao u odnosu na 2014. g., dok je broj nocenja stranih gostiju u 2015. g. pao u odnosu

na 2014. g.

Tablica 1: Broj noéenja (domadi, strani) u 2014. i 2015. godini°

Godina

Domaéi Strani
2015. 8048 451
2014. 6994 494

Prikaz 1: Broj noéenja (domadi, strani) u 2014. i 2015. godini
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10000
8000
6000
4000

2000 -— g

Domacdi Strani

W 2015.
2014.

o

Broj nocenja

® Turisti¢ka zajednica grada Knina



3.2. Ugostiteljska ponuda

Ugostiteljska ponuda na podru¢ju Knina je slabo razvijena te nema velikog izbora u
gastronomskoj ponudi i sastoji od standardnih jela i pi¢a bez pokusaja da se uvede lokalna
ponuda kraja. Pristojna usluga moze se naé¢i u samo Cetiri restorana. Jo§ postoje tri lokala

,,brze hrane®, te od oko trideset objekata gdje se to¢e samo pica.

3.3. Rekreacija

Od iznimne je vaznosti za turistiCku ponudu Knina dostupnost brojnih lokaliteta kao $to su
spomenici prirode, geoloska nalazista, povijesno kulturna bastina i arheoloska nalazista te
povezivanje NP Krka i Dinare. Najprirodniji nacin je uredenje raznih sadrzaja, od pjesacko-
biciklistickih staza uz rijeku Krku i njenih sedam pritoka do pjesacenja na Dinaru i
planinarenja do najviSeg vrha, biciklisti¢ke ture od izvora Krke do Podinarja, jahanja na
konjima pa ¢ak i na magarcima, $to je turistima posebno zanimljivo. Knin obiluje potencijalno
bogatom turistickom ponudom tako da bi oni Zeljni pustolovine mogli uzivati u slobodnom
penjanju, jahanju, voznji kanuom, raftingu, brdskom biciklizmu, paint-ball-u, voznji quad-
ovima, off-road voznji jeep-ovima, a uskoro i paraglidingu na Dinari. Rekreacijska
infrastruktura je opcenito gledano nedovoljno razvijena, takoreci je nema. To vazi kako za

privatno-gospodarski, tako i za javni sektor. Ponuda nije zadovoljavajuca za goste.

3.3.1. Rekreacijska ponuda
¢ Ribolov

Sportski ribolov u Kninu ima jako dugu i bogatu tradiciju. Sportsko ribolovno drustvo Krka
Knin danas broji izmedu 150 i 200 ¢lanova i to svih kategorija (seniori, kadeti te invalidi
domovinskog rata). Aktivnost udruge je usmjerena prvenstveno na brige za vodotokove,
okoli§ 1 oCuvanje ribljeg fonda kao i stvaranje osnovnih preduvjeta za turisticku ponudu
Sportskog ribolova na ovom podrucju. Ribolovno podrucje Sportsko ribolovnog drustva

“Krka” Knin pripada u sredis$nji dio Jadranskog slivnog podru¢ja koje obuhvaca:



RIJEKE:

- Krku, od izvora do nacionalnog parka - Potoc¢na Pastrva, Endemska Mekousna Pastrva i
Iirski Klen

- Butiznicu, sa akumulacijom Golubi¢ - Poto¢na Pastrva

- Kosov¢icu - Poto¢na Pastrva

- Orasnicu - Potoc¢na Pastrva

JEZERA:
- Sarena jezera - Saran, Amur, Linjak, Stuka, Pastrva, Drlja, Gambuzija i Hirski Klen
- Akumulacijsko jezero Golubi¢ - Potocna Pastrva 1 Kalifornijska Pastrva

- Burumska jezera — Saran, Amur, Stuka, Linjak, Drlja i llirski Klen.

Dalmatinska ihtioloska provincija sa 28 endema poznata kao jedno od najinteresantnijih
ihtioloskih podruc¢ja Europe. Rijeka Krka , druga po veli¢ini od cetiri vece jadranske rijeke
sadrzi izvanredno zanimljivu faunu riba . Biologija i ekologija pojedinih endemskih i rijetkih
riba iz rijeke Krke tek se postepeno otkriva. Poznato je da je ova rijeka vrlo stara, a ribe koje
danas tu Zive Zzivjele su ovdje 1 prije posljednjeg glacijalnog razdoblja i na razne nacine
prezivjele sve geomorfoloske promijene a one koje su ostale drze svoj kontinuitet od tercijara
do na$ih dana. Specijalizirana staniSta endemskih vrsta u Hrvatskoj u zadnje vrijeme su pod
strogim rezimom ¢uvanja jer se izrazito brzo mijenjaju pod utjecajem antropogenih djelatnosti
Covijeka i postavlja se pitanje koliko bi prirodne zajednice vrsta ostale da nisu pod posebnom

zaStitom. Poznato je da u hidrosistemu Krke Zivi oko 20 vrsta riba.
e Lov

Lovacka udruga “Dinara” Knin postoji ve¢ visSe od 100 godina. Lovista su im razlicite
konfiguracije, od polja na 200 m/nm, do planine na 1831 m/nm (Dinara - najvi$i vrh
Hrvatske).

Njihovo lovista: otvoreno loviste XV/6, Dinara; zajednic¢ko loviste XV/124, Knin; zajednicko
loviste XV/125, Ocestovo nastanjuju zec, srneca divlja¢, divlja svinja, lisica, vuk, divlja

macka, a povremeno i medvjed i divokoza.

Od pernate divljac¢i tu su jarebica, patka, te Sljuka i prepelica. "LD Dinara" ima i vlastiti

lovacki dom (1000 m nadmorske visine) za smjestaj 50-tak lovaca.


http://ribolov-knin.weebly.com/rijeke.html
http://ribolov-knin.weebly.com/jezera.html
http://ribolov-knin.weebly.com/jezera.html

e Planinarenje

Hrvatsko planinarsko drustvo ,,dinara” osnovano je davne 1953. godine u Kninu, a
obnovljeno je 2002. godine. Osnovna djelatnost druStva je: pokretanje i organiziranje
djelatnosti na zastiti i unaprjedenju planinske prirode i covjekove okoline; razvijanje tjelesnih
aktivnosti koje se organizirano izvode radi unaprjedivanja zdravlja i rekreacije; organiziranje
izleta, pohoda, tura, susreta, sletova, ekspedicija, logorovanja i planinarskih natjecanja, te
drugih planinarskih manifestacija; organiziranje izgradnje, uredenja, obiljezavanja, Cuvanja i
odrzavanja planinarskih staza i veznih putova; sudjelovanje u natjecateljskim Sportovima
(orijentacijsko tranje 1 Sportsko penjanje), itd. U podnozju Dinare (najvisi vrh Republike
Hrvatske, Dinara 1831 m/nm) izgraden je planinarski dom Brezovac (1050 m/nm) u
prekrasnoj bukovoj Sumi, kapaciteta 50 lezajeva sa kuhinjom. Dom je kompletno renoviran i

opremljen novim namjesStajem.

e Jahanje

Udruga ,,Grabarije” iz Knina osnovana je 2005. godine, prvenstveno s ciljem terapijskog
jahanja, novom metodom rehabilitacije djece 1 odraslih s motorickim 1 psihickim
potesko¢ama. Ova neprofitna udruga organizira Skolu jahanja te rekreativno i turisticko
jahanje po dalmatinskom krskom krajoliku. Takoder vas, zahvaljujuci najvjernijim ljudskim
prijateljima — konjima, vodi na jahanje po Napoleonovoj cesti kao i na posebna jahacka

druZenja na planinu Dinaru te na galoperske ture po Kosovom polju za iskusnije jahace.
e Biciklizam

U Kninu aktivno djeluje biciklisti¢ki klub ,,Adrion Oros*. Kako je biciklizam adrenalinski
sport 1 oni koji se njime bave teZze uvijek novom 1 jo§ zahtjevnijem, ¢lanovi su trenirajuci
otkrivali zanimljive i skrivene putove. Uz rijeku Kr¢i¢ postoji biciklisticka staza koja vodi od
izvora rijeke Krke u duzini od 15 km. Ta staza napravljena je jo§ za Napoleona, a
rekonstruirana je u doba Austro-Ugarske monarhije. Staza je u ugodnom ambijentu kanjona,

uz tok krske ljepotice, koja presusuje tijekom ljeta.


http://www.tz-knin.hr/index.php/rekreacije/planinarenje

3.4. Kulturne, tradicijske i zabavne manifestacije

Dogadaji afirmiraju tradiciju, obicaje, lokalni izri¢aj 1 na¢in zivota domicilnog stanovnistva i
obogacuju boravak turista. Kvalitetne i originalne manifestacije i dogadaji mogu prerasti u

najljepsi trenutak odmora, u osnovni motiv dolaska turista ili u razlog produljenja boravka.

Kulturne i turisti¢ke institucije i civilne organizacije grada Knina tijekom godine organiziraju
nekoliko kulturnih i umjetni¢kih manifestacija koje doprinose kulturnoj prepoznatljivosti
grada. Tradicijske manifestacije koje se odrzavaju svake godine trebale bi doprinositi gradu
sve veci priljev posjetitelja, kako stranih tako i domacih. Dogadaji pruzaju neogranicene
mogucnosti obogaéivanja i diversificiranja turisticke ponude. Najvise ovise 0 Kreativnosti,

inovativnosti, mastovitosti 1 vjestini animacije organizatora 1 menadZera dogadaja i1 slobodnog

vremena.
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Na podrucju grada Knina od kulturnih i tradicijskih manifestacija najvaznije su obiljezavanje

vojno-redarstvene operacije Oluja, Dana grada i sv. Ante, te festival ruralne kulture (FRK).
Oluja 5. kolovoza

Svakako, najznacajniji dogadaj za grad je obiljeZavanje vojno-redarstvene operacije Oluja. Od
1996. 5. kolovoza se u Hrvatskoj obiljezava sveCano$¢u podizanja zastave na Kninskoj
tvrdavi, prisjec¢ajudi se istog Cina iz kolovoza 1995., te prigodnim programom u Kninu. Dan

pobjede i domovinske zahvalnosti i Dan hrvatskih branitelja slavi se u Hrvatskoj 5. kolovoza



https://hr.wikipedia.org/wiki/Operacija_Oluja
https://hr.wikipedia.org/wiki/Operacija_Oluja
https://hr.wikipedia.org/wiki/Kninska_tvr%C4%91ava
https://hr.wikipedia.org/wiki/Kninska_tvr%C4%91ava
https://hr.wikipedia.org/wiki/Knin
https://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatski_branitelji
https://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatska
https://hr.wikipedia.org/wiki/5._kolovoza

svake godine kao spomen na pobjedu u Domovinskom ratu. Na taj datum 1995. Hrvatska

vojska je oslobodila okupirani grad Knin u vojno-redarstvenoj operaciji Oluja.
Dan grada

Dan grada obiljezava se 13. lipnja na sam blagdan sv. Ante, koji je ujedno i zastitnik grada.

Proslava se obiljezava mnogim vjerskim, kulturnim, sportskim i likovnim sadrzajima.
Zvonimirovi dani

U sklopu obiljezavanja dana grada odrzavaju se Zvonimirovi dani. Manifestacija je u stilu XI
st., povratak je to u Zvonimirovo vrijeme ¢ime kninska tvrdava postaje jo§ atraktivnija za sve
njene posjetitelje. Gosti se imaju priliku upoznati s povijeS¢u, tradicijom i kulturnom

basStinom ovog hrvatskog kraljevskog grada.
Festival ruralne kulture - FRK

Festival ruralne kulture FRK se tradicionalno odrzava kao svojevrsni pandan uobiéajenim
manifestacijama i koji propagira razvoj seoskog turizma, povecanje samozaposljavanja
lokalnog stanovniStva, unapredenje seoske proizvodnje i usluznih djelatnosti, poticanje

volonterizma te o¢uvanja prirodne i kulturne baStine.


https://hr.wikipedia.org/wiki/Domovinski_rat
https://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatska_vojska
https://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatska_vojska
https://hr.wikipedia.org/wiki/Knin
https://hr.wikipedia.org/wiki/Operacija_Oluja

4. SWOT ANALIZA

WOT analiza je jedna od moguéih analiza okruzenja koje predstavljaju preduvjet za
kvalitetan odabir strateSkog pravca razvoja. U njoj ¢e se dati pregled vanjskih 1
unutarnjih ¢imbenika turistickog trziSta grada Knina kako bi se definiralo strateske
ciljeve i nacine za njihovo ostvarenje. Ova kvalitativna analiza daje pregled snaga, slabosti,
prilika i prijetnji turistiCke ponude Knina. Sa strane turisticke ponude kao i sa strane turisticke
potraznje, snage predstavljaju jake tocke, dok se slabostima odreduju slabe tocke turistickog
trziSta. Prepoznavanje 1 koriStenje prilika dovodi do rasta i konkurentske prednosti koje
destinacija ostvaruje na trziStu. Prijetnje kao vanjske ¢imbenike, vazno je na vrijeme

prepoznati kako bi se s njima mogli suoditi prije nego po¢nu utjecati na nas.

Grad Knin kao turisticka destinacija prepoznaje najve¢u snagu u prirodnom okruzenju i

ljepotama, bogatoj kulturnoj bastini, pogodnoj klimi, ¢istom i nezagadenom okolisu.

Najprepoznatljivije slabe tocke razvoja turizma predstavljaju nepostojanje ozbiljnog
promisljanja, nedovoljno investiranje u turizam, kao i nedovoljna povezanost s drugim
gospodarskim djelatnostima, te nedostatak kvalitetnog smjestaja i 1o§ sustav informiranja

gostiju (marketing).

Grad Knin ima iznimno veliki potencijal u prilikama za razvoj turizma. Nedostatno
iskoriStene prirodne 1 drustvene atrakcije za razvoj specificnih oblika turizma daju iznimnu
mogucnost u daljnjem razvoju turizma. Isti¢e se potreba za objedinjavanjem 1 osmisljavanjem
kompletnog turistickog proizvoda i to namijenjenog odredenim ciljnim skupinama. Za bolji
razvoj turizma trebao bi postojati veci politicki interes za razvoj turistickih proizvoda kako bi

se ukupna turisticka ponuda osnazila 1 unaprijedila.

Jedna od glavnih prijetnji razvoja turizma je sezonsko zaposlenje kvalitetnog kadra u
konkurentskim turistiCkim destinacijama, velika migracija stanovni§tva u inozemstvo zbog
loseg gospodarskog stanja i nedostatak financijskih sredstava. Kao prijetnja istice se i odlazak

turista u druge turisticki privlacnije destinacije.



SNAGE

Prometna povezanost

(Pogodna) submediteranska klima

Prirodno okruzenje i ljepote (blizina NP i
zasti¢enih podrucja)

Bogata kulturna bastina

Raspolozivi prirodno povijesni resursi za
razvoj razli¢itih oblika turizma

Geografski polozaj

Kvaliteta okolisa (Cist zrak, nezagadeni izvori
vode)

Bogata flora i fauna

PRILIKE

Sve veéa potraznja za ekoloski ¢istim
podrucjima

Prenamjena neiskoristenih objekata (turisticki
smjestajni kapaciteti)

Mogucénost razvoja razli¢itih oblika turizma i
proSirenja  turisticke  ponude  (vjerski,
zdravstveni)

Privlacenje turista iz vecih turistickih sredista
u blizini (jednodnevni izleti )

Povecéanje promidzbe grada kroz marketinske
kanale Zupanije i RH kao turisticke zemlje
Daljnje unapredenje prometne dostupnosti
Mogucénost privlacenja stranih gostiju

Daljnji razvoj infrastrukture

Prirodne atrakcije

SLABOSTI

Nedovoljna povezanost turizma i drugih
gospodarskih djelatnosti

Slaba iskoristenost kapaciteta

Nedostatak kvalitetnog smjestaja u gradu
Losa kvaliteta ugostiteljskih objekata

Slab marketing

Slaba ponuda popratnih sadrzaja
NeiskoriSteni resursi

Nedovoljno investiranje u turizam
Nemotiviranost domaceg stanovni§tva za
turizam

Los sustav informiranja gostiju

PRIJETNJE

Razvoj konkurencije

Nedovoljna ulaganja u kvalitetu smjesStajnih
kapaciteta

Pad turistiCke potraznje zbog nepovoljne
ekonomske situacije

Odlazak turista u druge turisticki privlacnije
destinacije

Nedostatak financijskih sredstava za ulaganja
Ne realizacija projekata

Emigracija stanovnistva zbog nezaposlenosti

Ovisnost o vremenskim prilikama




SWOT analiza prikazuje da u gradu Kninu trenutno slabosti nadvladavaju snage, prilike
nadvladavaju prijetnje. U turistickom smislu grad je trenutno na prekretnici u kojoj ima
znacajan broj slabosti, ali jednako tako i prilika koje je valjda moguce koristiti U
prevladavanju navedenih slabosti te ja¢anju snaga. U budu¢em razvoju turizma potrebno je
prevladati nedostatke kako bi se iskoristile povoljne prilike te ojacale snage koje grad kao

turisticka destinacija ima.



5. NACELA RAZVOJA

trzistu.

a uspjeSan turisticki razvoj neophodna je suradnja javnog i privatnog sektora,
uskladivanje planova razvoja gospodarskih aktivnosti s turizmom, zajednicke

aktivnosti marketinga i promocije kako bi destinacija postala prepoznatljiva na

Turizam se u Kninu treba razvijati u skladu s tradicijskom i povijesno-kulturnom bastinom,

postujuci ekoloske standarde i principe, dajuc¢i najbolje u ljudskim resursima i kvaliteti

ponude pa ga sukladno tome temeljimo na nacelima kako slijede:

Suradnja — razvoj turisticke ponude Knina podrazumijeva meduresornu suradnju, ali i
nacionalno-regionalno-lokalnu suradnju te suradnju jedinice lokalne samouprave s
privatnim sektorom i institucijama u sferi zastite okoliSa, kulture, prometa, zdravstva,
sigurnosti i sl. Isto tako, potrebna je bolja povezanost proizvodaca s turistiCkim
sektorom kako bi se kvalitetni domaci proizvodi predstavili trzistu, Sto ¢e utjecati na
jacanje njihovih konkurentskih sposobnosti. Radi toga, smjer buduceg razvoja treba
biti povezivanje dionika u turizmu i proizvodnji za turizam.

Kultura kvalitete — uspjesno pozicioniranje turizma Knina na trziStu podrazumijeva
unapredivanje kvalitete 1 stvaranje izvrsnosti. Potrebno je urediti sustav obrazovanja
za potrebe turizma i uvesti obvezni program cjeloZivotnog ucenja za djelatnike u
turizmu. Valja poraditi 1 na uvodenju kvalitativnih standarda svih kategorija objekata
turisticke ponude te u sektoru turistickih usluga.

Brendiranje Knina — valja ga temeljiti na identitetskim i vrijednosnim obiljezjima
poput prirodne raznolikosti, sadrzajnosti, autenti¢nosti, oCuvanosti okoliSa, bogatstvu
vode 1 gastronomskog izbora, gostoljubivosti 1 ljepote, a uspjesno diferenciranje Knina
od konkurentskih destinacija treba temeljiti na njegovanju prirodne i sociokulturne
autenti¢nosti, odnosno na destinacijskom pozicioniranju i komunikaciji s trzistem.
Ekoloski prihvatljivo koristenje prirode u svrhu razvoja turizma — buduci da priroda
nije dovoljno koriSten resurs u turizmu, potrebno je dodatno razviti pustolovni i
sportski turizam, seoski i ekoturizam, a posebno staviti naglasak na granu turizma koja
¢e gradu dati konkurentsku prednost nad destinacijama u okruZenju. Koristiti ,,zelenu

gradnju® 1 primjenjivati suvremena rjeSenja u gradnji i opremanju. Racionalizirati



koristenje raspolozivog prostora, postuju¢i posebne zahtjeve mikrolokacije projekata i

mogucénost priklju¢enja na infrastrukturu.

5.1. Novi i uobicajeni vidovi turizma

Na podruéju Knina moguce je razvijati razli¢ite vrste turisticke ponude.

Aktivni odmor u prirodi: Rije¢ je o individualnim rekreativcima, obiteljima s djecom, ali i
ostalim manjim ili ve¢im skupinama. Trendovi pokazuju da se za ove aktivnosti najcesce
odlucuju visoko obrazovani turisti vi§ih primanja. Vazni su im atraktivnost prirodnog okolisa,
dobro opremljene i uredene staze. Kvaliteti dozivljaja pridonosi signalizacija, edukativni

sadrzaji i lokalna gastronomija.

Kulturni turizam: Kulturni turizam privlaci $iroki spektar kupaca razli¢itih dobnih i
socijalnih skupina iako je vidljivo da interes raste s dobi, obrazovanjem i prihodima. U novije
vrijeme primjetan je rast interesa za putovanjima koja posjetiteljima omogucuju sudjelovanje i

ucenje. Ovaj profil turista karakterizira i stalna znatizelja za upoznavanjem novih destinacija.

Eko turisti: Eko turisti su osvijeSteni, brinu o prirodi i destinaciji koju su posjetili. Cijene
objekte u kojim se brine o ekoloSkim aspektima uredenja, briga o okoliSu, zdravoj hrani itd.
Neka istrazivanja pokazuju da su za to spremni platiti vise. Nije im presudan luksuz smjestaja

vec 'osvijeStenost' ponudaca usluga.

Vjerski turizam: Jedan od najstarijih oblika turizma koji se kao specifi¢ni oblik turizma
poceo javljati u najranijoj povijesti kada su ljudi zbog obavljanja religijskih obreda posjecivali
za to odredena mjesta - svetiSta, i pritom prelazili vece udaljenosti. Budu¢i da se radi o
ekonomski vrlo korisnom obliku turizma za pojedinu destinaciju, kroz povijest su takve
destinacije redovito postajale sredistima vjerskih, trgovackih, kulturnih i ostalih dogadanja u
pojedinim regijama. Hodoc¢asnicima su u takvim mjestima pruzeni razli¢iti infrastrukturni,
gastronomski, kulturni i ostali sadrzaji, dakle - dolazi do poveéanih investicija na pojedinom
mjestu. Veliki znac¢aj vjerskom turizmu u Kninu svakako pridonose novoizgradena katolicka
crkva Gospe velikog hrvatskog Krsnog zavjeta, franjevacki samostan na Visovcu, blizina

pravoslavnog svetiSta Manastir Krka, te starozavjetna crkva sv. Spas u Cetini.


https://hr.wikipedia.org/wiki/Turizam
https://hr.wikipedia.org/wiki/Povijest
https://hr.wikipedia.org/w/index.php?title=Sveti%C5%A1ta&action=edit&redlink=1
https://hr.wikipedia.org/w/index.php?title=Destinacija&action=edit&redlink=1
https://hr.wikipedia.org/wiki/Vjera
https://hr.wikipedia.org/wiki/Trgovina
https://hr.wikipedia.org/wiki/Kultura
https://hr.wikipedia.org/wiki/Regija
https://hr.wikipedia.org/wiki/Infrastruktura
https://hr.wikipedia.org/wiki/Gastronomija
https://hr.wikipedia.org/wiki/Kultura

5.2. Turisti¢ka potro$nja (gastroturizam, autohtoni proizvodi)

Gastroturizam je jedna od sastavnica kulturnog turizma i predstavlja jednu od temeljnih
karakteristika koji obiljezavaju jednu kulturu. Proces globalizacije donio je sa sobom niz
negativnosti u kojima se gubi autohtonost, tj. dogada se proces McDonaldizacije koji unistava
lokalnu kulinarsku ponudu pretvaraju¢i svijet u jednoznalje okusa i1 mirisa. Upravo
povratkom autohtonim jelima i pi¢ima destinacije lezi izvor za razvoj gastroturizma kao
specificnog oblika turizma. Rijec je o obliku turizma u kojemu motivacijski faktor dolaska u
neku destinaciju predstavlja uZivanje u lokalnoj hrani 1 pi¢u. Gastroturizam se moze
promatrati kao element kojim se zemlja moZe pozicionirati na turistiCkom trziStu, nudeci
hranu kao element svoje povijesti i stvarajuéi na taj nacin atraktivni identitet kojim se privlace

zainteresirane skupine turista.

Sajam tradicijskih proizvoda i starih zanata, jo§ prigodno nazvan sajam jesenskih plodova,
koji se tradicionalno odrzava u Kninu posjetiteljima omogucuje degustaciju i kupnju domacih
i autohtonih proizvoda, sira, vina, meda, prSuta i sl. Najpoznatiji autohtoni proizvod je sir iz
mjesine — spravljen je po anti¢koj metodi fermentiranja mlijeka, koje se ne formira prije
sazrijevanja, ve¢ se pravi u prirodni oblik grude, sazrijeva u janjecoj kozi, te se u istoj 1
dostavlja na trznicu zbog jakog, istan¢anog i nezaboravnog okusa, mirisa i arome. Neizostavni

su jo$ i prsut i mlada janjetina.



6. EKOLOGIJA

urizam 1 okoli§, dva jednako popularna termina, naravno svaki na svoj nacin.
Dok jedan ide za tim da svake godine porusi rekorde u zaradi, drugi si nastoji
povecati Sanse za opstanak. Turizam se percipira kao ekonomski potencijal koji sa

sobom nosi i opasnost od Stetnih utjecaja na prirodno i drustveno okruzenje.

Tako bi npr., planirana izgradnja obilaznice Knina nanijela krajobrazu i okolisu veliku Stetu, a
ne vidi se financijska korist izgradnje ovakve obilaznice, uzimajuci u obzir broj vozila koji bi
ju koristio. Izgradnjom obilaznice do¢i ¢e do naruSavanja obiljeZja predmetnog podrucja i do
velike promjene vizualnog dozivljaja tog podrucja, kao i njegove namjene. lzgradnja bi imala
znaajan 1 trajan negativni utjecaj na podrucje znacajnog krajobraza Krka. Ukupno bi se
prenamijenilo oko 5,76 ha prirodnih stanista. Najvrjednije prirodno staniSte koje ¢e pretrpjeti
prenamjenu su trS¢aci razvijeni uz rijeku Krku. Iznenadne akcidentne situacije najveéa su
prijetnja okoliSu. Kako im sama rije¢ kaze da su iznenadne, mogu se ublaziti ali ne 1
predvidjeti 1 sprijeciti te predstavljaju veliku opasnost ne samo djelu kojim prolazi planirana
trasa obilaznice, ve¢ izuzetno negativan ucinak i prijetnju predstavlja za NP Krka.
»Zaobilazenjem* Knina izgradnjom autoceste znacajno se smanjio broj turista te je slijedom
navedenog zatvoren odreden broj prenocista. Izgradnja autoceste je strateSki projekt RH te je
u srazmjeru ,korist 1 Steta”. Izgradnja JuZne obilaznice ¢e doprinijeti negativhom trendu
smanjenja broja turista te ¢e imati negativan ucinak na razvoj grada i njegovo stanovnistvo.
Nije u dovoljnoj mjeri sagledan kumulativni negativni uc¢inak na okoli§, ali 1 na turisticki 1
poljoprivredni razvoj podrucja te planirani projekt izgradnje Juzne obilaznice Knina je krajnje

Stetan za okoli$ 1 stanovnistvo ovog kraja.

Isto tako ideja izgradnje hidroelektrane na Krci¢u predstavlja negativni primjer. HEP je
planirao izgraditi hidroelektranu na Kr¢i¢u ¢ime bi nestao prelijepi slap koji je simbol Knina i

neprocjenjiva prirodna ljepota, a kanjon Kr¢ica bi se pretvorio u akumulacijsko jezero.



7. VIZIJA

ugoroc¢ni odrzivi rast i plan izgradnje visokih vrijednosti, uz uvazavanje osobitosti

lokalnog ambijenta i stanovniStva, temeljna je misao 1 vodilja izgradnje turisticke

buduénosti grada Knina. U definiranju vizije razvoja turizma grada Knina polazi
se od temeljnih pitanja: Zasto turizam razvijati na prostoru grada Knina? Odgovarajuci na ovo
pitanje polazi se od Cinjenice da grad Knin razvija turizam u interesu rasta kvalitete Zivota,
ekonomskog blagostanja i osiguranja odrzive buduénosti lokalnom stanovnistvu. Vizija
razvoja turizma treba odrediti 1 elemente koji ¢e privlaciti i usmjeravati turisticku potraznju
prema prostoru grada Knina. Poseban element je gostoljubivost lokalnog stanovniStva i
ostalih ,,zivih* dionika turisticke ponude. Svi njezini dionici trebaju teziti izvrsnosti svojih
proizvoda i usluga. Turisticka, kao i cjelokupna ponuda Knina treba biti usmjerena na
ofuvanju svoje autentiCnosti i posebnosti. Razvoj turizma bi se trebao temeljiti na
raznovrsnosti sadrzaja, dozivljaja, kao stoZzernim elementima suvremene turistiCke ponude.
Istovremeno ne treba zanemariti ni o¢uvanje postojeéih prednosti grada Knina koji bi i dalje
trebao ostati turisticka destinacija sigurnog boravka turista. StanovniStvo turisticke destinacije
izvor je poduzetnickih aktivnosti kojima se oplemenjuje turisti¢ka ponuda. Stoga je iznimno

vazno znati njegovu zelju za uklju¢ivanjem u turisticke aktivnosti.

Vizija je razviti turisticku ponudu temeljenu na kvaliteti, usluzi i dodanoj vrijednosti, koja
objedinjuje tradiciju i fizi¢ku ljepotu s originalno§cu i koja turistima pruza pravi kompleksni
dozivljaj. Predstavljanje autenti¢nog iskustva takoder znaCi povecanje kapaciteta lokalnih
poduzetnika za profit na temelju tih proizvoda, kao i povezanost tih poduzetnika s onima u
javnom sektoru. U skladu sa vizijom, svi moraju shvatiti da su dio turistickog sustava i to ne
samo hotelijeri 1 tour operatori, ve¢ i vlasnici malih trgovina, restorana ili slu¢ajni prolaznici u
okviru lokalne zajednice. Uz inicijative za ponovnim ulaganjima znaéajnog dijela ostvarenog
profita, znacajno ¢e se poticati nova domaca i strana ulaganja, te sudjelovanje u turistickoj
ponudi, uz uvjet da su takva ulaganja u skladu s ciljevima ovog plana, te da se koriste i

razvijaju domaci proizvodi, poduzetnici, menadzeri i zaposlenici.

Problem sezonalnosti jedan je od temeljnih problema turizma. Uz niz institucionalnih
ograni¢enja kao Sto su godiSnji odmor 1 praznici te klimatskih preduvjeta za stvaranje
turisticke ponude, jedan od glavnih problema zasto turisti ne posjecuju odredene destinacije je

nedostatak dogadanja izvan sezone. Dan koji donosi najveci priljev turista je proslava



obljetnice Oluje. Turizam u Kninu je ovisan o klimatskim promjenama, npr ljeti presusi
rijeka Kr¢i¢ pa nema ni slapa koji je jedan od prirodnih simbola grada., ali je tu planina
Dinara kao drugi simbol grada posebno atraktivna u proljece, ljeto i jesen. Kao jedan od
mogucnosti za produzetak sezone jest orijentacija na turiste koji nisu vezani institucionalnim
ogranicenjima (Skolski praznici 1 godisnji odmori) u periodu lipnja, rujna 1 listopada, a to su
prije svega brzo rastu¢i segment turista trec¢e zivotne dobi. Podizanje konkurentnosti turizma
cilj je ne samo gospodarstva grada, ve¢ i regionalnog i nacionalnog gospodarstva. Uslijed
trziSnih promjena, kapaciteti u turizmu Knina danas nisu primjereni novim turistickim
trendovima. Naime, nisu se razvili proizvodi i usluge kojima bi se barem donekle umanjila
dominacija izrazito sezonskog poslovanja. U cilju razvoja konkurentnog turistickog sektora
neophodno je unaprjedenje kvalitete turisticke ponude odnosno razvoj proizvoda i usluga
specifi¢nih oblika turizma koji bi utjecali na smanjenje sezonalnosti i stvaranje turisticke
destinacije izvrsnosti. Uvodenje znanja, novih tehnologija i inovacija u turizmu uz
istovremeni razvoj poduzetnickog okruzenja kljuno je za podizanje konkurentnosti

postojecih i stvaranje novih gospodarskih subjekata.



8. CILJEVI | ZADACI

lavni cilj razvoja turizma grada Knina do 2020. godine je povecanje njegove
atraktivnosti 1 konkurentnosti §to ¢e rezultirati boljim pozicioniranjem na trzistu
kontinentalnih destinacija u okruzenju. Ciljevi turistickog razvoja proizlaze iz
vizije, odnosno, oni moraju podupirati smjer razvoja i biti jasno izrazeni. UvaZavajuci
globalne trendove, rezultate SWOT analize te odrednice vizije moze se govoriti o sljedec¢im

ciljevima:

1. Afirmacija Knina kao turistickog odredista
Uredenje destinacije jedan je od glavnih zadataka koje je potrebno stalno provoditi jer ono
pridonosi kvaliteti zivota stanovnika kao i podizanju zadovoljstva posjetitelja boravkom u
takvoj destinaciji. Pri tome je poseban naglasak na ¢uvanju naslijedenih vrijednosti u $to je

moguce vise izvornim oblicima §to destinaciju ¢ini posebnom i drugacijom.

2. Stvaranje pozitivnog i poticajnog okruzenja za turisticki razvoj
Da bi se turizam mogao razvijati potrebno je da je kao vrijednu i vaznu gospodarsku aktivnost
prihvate 1 razumiju dionici u destinaciji. Prije svega, lokalno stanovniStvo koje ima veliku
ulogu u stvaranju turistickih proizvoda. Da bi se stvorila poticajna klima vazno je
kontinuirano provoditi edukacije, upoznati sve potencijalne dionike i lokalno stanovniStvo o
prednostima koje razvoj turizma nosi i to ne samo ekonomskim ve¢ i o turizmu kao

katalizatoru razvoja u smislu ¢uvanja prirodnih i kulturnih resursa.

3. Razvoj turisti¢kih proizvoda/doZivljaja
S ciljem pozicioniranja Knina kao turisticke destinacije vazno je stvoriti niz zanimljivih
turistickih proizvoda koji ¢e u sebi imati ugradene elemente posebitosti 1 specifi¢nosti Knina.
Te je proizvode potrebno jace promovirati 1 nuditi trziStima u okruZenju, a potom (s obzirom

na fazu spremnosti) i specifi¢nim trziSnim niSama s udaljenijih trzista.

4. Stvaranje trziSnog imidza
Etabliranje turisticke destinacije na trzistu obi¢no je dugotrajan proces koji zahtjeva sustavan
pristup ali koji u konacnici vodi povecanju turistickog prometa i intenziviranju turistickih
aktivnosti. Tome pridonosi djelotvoran i koordiniran pristup marketingu na razini cijele
destinacije kako onih koji su izravno povezani s turizmom tako i drugih dionika koji takoder

mogu pridonijeti podizanju imidza Knina kao turisticke destinacije.



Ciljevi razvoja turizma grada Knina do 2020. godine su:

e Uvodenje novih turistickih sadrzaja koji prate trziSne trendove, podizanje kvalitete
usluga koja ¢e podic¢i iskoriStenost postojecih i novih smjesStajnih kapaciteta grada.
Kontinuirano povecanje udjela hotela i kampova te podizanje kvalitete postojecih
smjestajnih kapaciteta pa procjenjujemo da ¢e se do 2020. godine smjestajni kapaciteti

udvostruciti.

e Novo zaposljavanje. Otvaranje veceg broja novih radnih mjesta u turizmu i odredeni
broj novih radnih mjesta u neturistickim djelatnostima induciranih turistiCkom
aktivnos$¢u. Kako se planira proSirenje smjestajnih kapaciteta za barem duplo, povecat
¢e se 1 potreba za kvalitetnim, obrazovanim radnicima u turizmu $to ¢e omoguciti
povecanje zaposljavanja kadrova koje ¢e brinuti o kvaliteti usluge i zadovoljstvu gosta

uslugom, a to ¢e pridonijeti poveéanju kvalitete ponude i smjestaja.

e Razvoj Knina kao prepoznatljive destinacije kontinentalnog turizma $to ¢e se pokazati
pozicioniranjem na viSoj razini destinacija s najveCom turistickom potroSnjom u
kontinentalnom turizmu. Prepoznatljivost destinacije moZe utjecati na povecanje broja

dolazaka 1 noc¢enja te time 1 povecanje turisticke potrosnje.

Svaki od segmenata turisticke ponude mora na svoj nacin raditi na razvoj svog turistickog

proizvoda, tako npr.:

Hotel i drugi smjestajni kapaciteti morati ¢e nuditi standarde usluga koji odrazavaju kulturne
standarde, ali koji istovremeno ispunjavaju ocekivanja ciljanih trziSta. Restorani ¢e nuditi
inovativnu kuhinju temeljenu na tradiciji i lokalnim sastojcima, grade¢i imidZ na
gastronomskoj tradiciji i izlozenosti povijesnim utjecajima drugih kuhinja. Tour operatori ¢e
isticati kulturne, povijesne i prirodne znamenitosti koje su jedinstvene za grad, dok ce
poduzetnici koji se bave turistickim atrakcijama razviti aktivnosti koje te znamenitosti
pretvaraju u iskustva svjetske klase. Svaki ¢e se posjetitelj vratiti iz Knina obogacen
autenti¢nim, jedinstvenim iskustvom i zadrzati ¢e lijepe uspomene, te ¢e uzivati u osjecaju da
je dobio visoku vrijednost za potroSen novac, razmisljaju¢i o povratku u Knin, postaju¢i u

svojoj vlastitoj zajednici izvorni promotor njegove prirode, kulture i proizvoda.

Turizam je radno intenzivna djelatnost u kojem covjek predstavlja klju¢ uspjeha u turizmu

stoga je uz unaprjedenje sustava za upravljanje destinacijom nuzno stvoriti Sve preduvjete za



jacanje ljudskih kapaciteta sukladno potrebama turizma. Nedovoljno poticanje sustava za
cjelozivotno obrazovanje i edukaciju kadrova u privatnom smjestaju te u konacnici edukacija
cjelokupnog stanovniStva o vaznosti turizma i gostoljubivosti, dovode do pojave ljudskog
potencijala kao slabosti u analizi stanja u turizmu Knina. Ostvarenje navedenog prioriteta
posti¢i ¢e se provedbom mjera stvaranja kurikuluma prilagodenog potrebama turistickog
trzista, izgradnje, obnove i opremana kapaciteta za obrazovanje u turizmu, razvojem sustava
cjelozivotnog obrazovanja sukladno potrebama turistickog trzista, provodenjem promocije o

vaznosti turizma 1 potrebi interkulturalnog komuniciranja.,

Odrzivi razvoj

Odrzivi razvoj turizma udovoljava potrebama turista i lokalnog stanovniStva istodobno
cuvajuci resurse za bududi razvitak. Takav razvoj podrazumijeva upravljanje na nacin da se
udovolje osnovni ekonomski, socijalni zahtjevi uz istodobno ocuvanje kulturnog integriteta,
osnovnih ekoloskih procesa i bioloske raznolikosti. Odrzivi razvoj turizma koristi prirodnu i
kulturnu bastinu u cilju poveéanja broja posjetilaca i profita, ali tako da ona bude sacuvana i

buduéim generacijama.



9. MARKETING

azvoj turizma vezan je za odredeni prostor, odredenu cjelinu ili destinaciju, a kako

se takve prostorne jedinice na turistiCkom trziStu najces¢e pojavljuju kao cjelovite

trziSne jedinice, tako se provode i marketinSke aktivnosti. Nositelji marketinga u
turizmu su svi subjekti ili sudionici i nositelji turisticke ponude koji svojim proizvodima i
uslugama sudjeluju na turistickom trzistu te putem turisticke potros$nje zadovoljavaju potrebe
turista. Cilj marketinskih aktivnosti je osmisliti prepoznatljiv brend grada Knina kao regije
koji svoj razvoj temelji na kvalitetnoj i modernoj ponudi, te koristenju prirodnih resursa i
kulturnih potencijala. Kroz ukljucivanje turista/posjetitelja u stvaranje dozivljaja postize se
njihovo aktivno sudjelovanje kroz emocije, animaciju i osobni angazman. Uzimajuéi u obzir
da je turizam prodavanje/ostvarivanje snova, turist koji je sudjelovao u stvaranju dozivljaja

svoja iskustva moze dijeliti s drugima i tako djelovati u marketinSkoj pri¢i destinacije.

Ciljna trzista

Grad Knin u razdoblju do 2020. orijentirat ¢e se na sljedeca trziSta: domicilno trziste, posebno
Zagreb i Zagrebacka zupanija, Primorska i Isto¢na Hrvatska te obalne destinacije Dalmacije, i
zemlje u okruZenju (Slovenija, Madarska, Srbija, BiH). Marketinski planovi oblikovat ¢e se s

obzirom na specifi¢ne vrste turizma na koje se grad Knin Zeli fokusirati.

Razvoj trziSnih segmenata

Uzimajuéi u obzir promjenjive gospodarske uvjete, izmijenjeno ponasanje turistiCkih
potrosaca 1 nove tehnologije te time 1 nastanak novih trziSta, promijenit ¢e se sastav turisticke

populacije:

e povecat ¢e se udio starijih osoba u turistickim kretanjima
e veci naglasak stavljat ¢e se na individualna putovanja te na obrazovni sustav i aktivnu

rekreaciju.

Stvarat ¢e se potreba za sve veom raznoliko$¢u sadrzaja, aktivnosti i usluga u destinaciji te

Sirenje oblika smjestaje ponude.



Obzirom na odabrane ciljane grupe, marketinski napori grada Knina usmyjerit ¢e se na §iru

strukturu trziSnih segmenata i na njihovu sklonost razli¢itim vrstama putovanja, razli¢itim

cjenovnim pozicijama i putovanjima u razli¢itim razdobljima godine:

Obitelji - Obitelj je kao jedinica potroSnje Cesto najzanimljivija marketinskim
struénjacima i to zbog najveée potros$nje. Ovaj segment svoja putovanja organizira
najcesce tijekom Skolskih praznika i cjenovno je osjetljiv, a djeca se kao potrosaci
potpuno razlikuju od proslih generacija. Obiteljima se na podru¢ju Knina mogu
ponuditi obiteljski odmori koji kombiniraju ruralni turizam (biciklizam, planinarenje,
pjesacenje, lokalna gastronomija), kulturni turizam i razne manifestacije uz
kombinaciju razli¢itih smjestajnih kapaciteta.

Zlatna dob - umirovljenici 65 + koji jo§ uvijek aktivno putuju, cijene udobnost.
Najvise putuju u proljeée i jesen.

Mladi (18-24) - skupina potroSaca koja je sklona razli¢itim nacinima putovanja,
preferiraju jeftiniji nacin putovanja, skloni su aktivnostima i avanturi te lokalnoj

kulturi. Specifi¢nost segmenta je da se u najvecoj mjeri informiraju preko Interneta.

Komunikacijske aktivnosti

Plan komunikacijskih aktivnosti u predstojecem ¢e se razdoblju temeljiti na koristenju

razli¢itih promocijskih aktivnosti i materijala pri ¢emu ¢e se ve¢i naglasak staviti na

sazimanje promocijskih poruka u smislu ciljnosti prema trziSnim segmentima i prikazu, njima

relevantnih, specifi¢nosti pojedinih proizvoda u Kninu.

Planom komunikacijskih aktivnosti predvida se:

- lzrada/redizajn promocijskih materijala
- Intenziviranje informacijskih aktivnosti
- Intenziviranje aktivnosti odnosa s javnos¢u

- Intenziviranje internog marketinga

Naglasak je na stvaranju sinergijskih ucinaka kroz koncepcijsko i vizualno povezivanje

materijala kao i dopiranje do kupaca u svim etapama putovanja: za vrijeme prvog mastanja o

putovanju kad se tek generiraju ideje, tijekom putovanja, prilikom kupnje, tijekom boravaka u

Kninu i, na kraju, u fazi sje¢anja kada posjetitelji Zele podijeliti svoja iskustva sa zajednicom.



10. PROMOCIJA

romocija u turizmu predstavlja proces masovnog komuniciranja izmedu ponudaca i
korisnika turistiCkog proizvoda/usluge, pri ¢emu predmet komuniciranja predstavlja
razmjena informacija koje mogu potaknuti prodaju tog proizvoda/usluge. Stoga se
promocija Koristi sa ciljem da informira i potakne turisticku potraznju na kupovinu i ubrza
proces donosenja odluka. Zadaci promocije usmjeravaju se ka stvaranju svijesti o turistickom
proizvodu/usluzi na trzistu, Stvaranju pozitivnog imidza proizvoda/usluge i njegovog S$to

boljeg pozicioniranja.
Promocija u turizmu vaZzna je iz slijedecih razloga:

- obogacivanje turisticke potraznje izvan sezone,

- kupovine turistiCkog proizvoda s koji potrosaé/kupac prethodno nije bio upoznat ,
- stvaranja lojalnosti potrosaca,

- velike konkurencije na turistickom trzistu,

- cjenovne elasticnosti potraznje.

Promocijske konstante

Radi se o elementima vizualnog identiteta (logo i1 slogan) koji ¢e se bazirati na atributima
trziSnog pozicioniranja. Promocijske konstante pridonijet ¢e brzem pozicioniranju Knina kao
turisticke destinacije u svijesti kupaca te omoguditi lakse razumijevanje njenih posebitosti.
Vaznost promocijskih konstanti je upravo u tome S§to pridonose brzem stvaranju

prepoznatljivosti 1 Zeljenog imidza.

Promocijski materijali

Tiskani promocijski materijali jo§ uvijek imaju vaznu ulogu u komunikacijskim aktivnostima
turistickih destinacija. Usprkos rastu koriStenja interneta kao izvora informacija u turizmu
tiskani materijali i dalje se koriste u velikoj mjeri iako se danas, u odnosu na prije, njihov

izgled i koncept mijenja. U tom smislu vazno je da inovirani materijali:



- Prenose Zeljene atribute trziSnog pozicioniranja Knina
- Prezentiraju turisticke proizvode Knina kroz perspektivu ciljnih trziSnih segmenata
tj. prikazuju iskustva i dozivljaje koji su s njima relevantni
- Ostvaruju sinergijske u¢inke: vizualno i sadrzajno se objedinjuju tako da zajedno
¢ine jednu cjelinu. To se postize kroz koristenje istih boja, istih fontova, poruka,
nacina slaganja i formata.
Imidz-info brosura sastoji se od kombinacije teksta 1 fotografija koje su u funkciji prenoSenja
jasnih ciljnih poruka. Interpretiraju boravak u Kninu vode¢i se atmosferom i dozivljajem

destinacije.

Brendiranje

U iznimnoj konkurenciji turistickih destinacija vazno je stvoriti ,,brendiranu® destinaciju koja
¢e svojim prednostima pozicionirati se na turistiCkom trzistu kao visoko kvalitetna destinacija
koja pruza dobar omjer dobivene vrijednosti za ulozeni novac, a posebice ostvarenog
dozivljaja u relativno kratkom vremenu koje turist ima na raspolaganju za putovanje
(vrijednost za vrijeme). Najveéa prednost grada su prirodne ljepote, potom kulturne i
povijesne znamenitosti i geografski polozaj. Dok je najveci nedostatak slaba ponuda sadrzaja,

loSa infrastruktura, lo$i neprimjereni smjestajni kapaciteti, te loSa promidzba destinacije.

Obzirom da su nematerijalne turisticke usluge nevidljive i nepostojane, politika brenda mora
i¢i u pravcu opipljivih elemenata, kao imena nekog podruéja, posebnog zastitnog znaka i
dizajna. Zajednicki, jedinstveni nastup, tzv ,brending” u prvom redu sluzi ponovnom
prepoznavanju. TrziSte mora zapamtiti taj nastup i s njime povezati pozitivna razmisljanja.

Stoga je od nacelnog znacaja, da se jedno utvrdeni nacin nastupa trajno sacuva nepromijenjen.

Grad Knin moze, i trebao bi, uz koristenje jedinstvenog logotipa i¢i i putem inovacije. Moze
na primjer razviti karakteristican tip kataloga, koji ¢e se godinu za godinom Koristiti za
marketing. Trebalo bi odrediti strukturu naslovnice, samo sastavljanje kataloga, vrstu slova i
boje, te jezike i razli¢ito oblikovanje stranica. Tako odredena jedinstvena forma ipak mora
ostaviti dovoljno prostora za oblikovanje i posebno predstavljanje i prikaz posebitosti, tako da
upravo kroz to postane jasna raznovrsnost sveukupne ponude. Karakteristican tip kataloga

jamc¢i profesionalnost, povecava snagu proboja i stvara sinergijske efekte ustede troska.



11. LJUDSKI POTENCIJALI

azvoj turizma nije mogu¢ bez djelotvorne politike razvoja ljudskih potencijala.

Novi turisticki trendovi utjeCu na profesionalni razvoj kadrova i inoviranje znanja

turistickih djelatnika. Stvaranjem suvremenih kompetencija ljudskih resursa u
turizmu modernizacijom srednjoskolskih strukovnih kurikuluma, te stvaranjem direktne i
dugoro¢ne komunikacije izmedu trzista rada i srednjoskolskih obrazovnih ustanova ostvaruju
se strateSki preduvjeti za odrzivi razvoj regije, ne samo u smislu vece i dugorocnije
zaposlenosti  buducih djelatnika, ve¢ i u smislu odrzivog razvoja gospodarstva, podrucja i
prosperiteta drustva ukupno. Osjetan je nedostatak stru¢njaka s visokom naobrazbom i
znanstvenim zvanjima, $to je dugoro¢no razvojno ograni¢enje grada i aspekt koji se mora
poboljsati. Stipendiranjem bi se potaknulo visoko obrazovanje turistickog smjera te bi se po
zavrSetku obrazovanja osiguralo zaposlenje. Programom poticanja obrazovanja i obuke
kadrova u ugostiteljstvu i turizmu namjerava se utjecati na podizanje kvalitete kadrova u
ugostiteljstvu i turizmu poticuci strukovno obrazovanje kadrova i deficitarnih zanimanja u
turizmu, kao i cjeloZivotno obrazovanje. Postojeta mreza srednjoSkolskih programa je
zastarjela, te je stoga uvaZzavanjem raspolozivih gospodarskih kapaciteta i planova
gospodarskog razvoja grada, te sustavnim pracenjem potreba trzista rada za zanimanjima i

vjestinama, potrebno ih je usmjeriti prema novim programima/zanimanjima.

11.1. Obrazovanje

Ulaganje u obrazovanje je bitan preduvjet razvoja neke regije, a time i grada Knina.
Dugoro¢nim planom ulaganja stvaraju se preduvjeti za razvoj poduzetni$tva. Kadrovi bi se
trebali mo¢i kvalitetno 1 aktivno ukljuciti u radni proces kako bi gostima bila pruzena najbolja
usluga. Pravilno proveden sustav edukacije osigurava specijalizaciju i visok stupanj
profesionalnosti u obavljanju svih, a posebno specijalnih zadataka svih sudionika u turistickoj
ponudi. Time se jam¢i visoka kvaliteta usluga, mjerena potrebama 1 zeljama kupaca onih
ciljnih trzista na koja je grad Knin usmjeren. Visoki profesionalizam uz istovremeno isticanje
znaCajki autohtone kulture, zahtjevi su koje suvremeni turizam postavlja, a edukacija ih mora

slijediti. Povecanje konkurentnosti hrvatskog turizma ovisi o ljudima s visokom razinom



kompetencija za poslove danas i moguénosti prilagodbe poslovima buducnosti. Kontinuirano
usavrSavanje obuhvaca sve segmente ponude, od ugostiteljsko - turistickih do zanimanja koja
pruzaju usluge koje ¢ine dio ukupne turistiCke ponude destinacije, tj. ukupnog turistickog
dozivljaja. Valja po¢i od spoznaje da je obrazovanje vazna komparativna prednost grada.
Potrebno je sustavno organizirati radionice kako bi se korisnici mogli osposobiti.
Osposobljavanje je potrebno provesti u prvome redu za sve razine odgovornosti u jedinicama
lokalne samouprave i uprave, u turistickoj zajednici, hotelsko-turistickom gospodarstvu, ali i
za sve druge interesne skupine direktno ili indirektno ukljuéene u pripremu i pruzanje

turistickog proizvoda destinacije.



12. INVESTICIJE

nacajnijih investicija vezanih za turisti¢ke aktivnosti na podrucju grada Knina nije
bilo. Investicijske aktivnosti su se u vecini odnosile na obnovu i prilagodbu
postojecih objekata, dok uopce nije bilo novih investicija bez obzira na atraktivnost
podrucja. Posebno je za naglasiti da je izostalo ulaganje u razvoj turisticke infrastrukture i
turistickih atrakcija. U ovom planu pobrojane su mjere kojima je cilj stvaranje uvjeta za

trziSno poslovanje i investiranje

U skladu sa vizijom, ciljevima i1 predvidenim projektima ukupne investicije u narednom

periodu do 2020. se procjenjuju na 35 milijuna kuna, a temelje se i na ovom planu.

Izgradnja i unapredenje kvalitete turistickih objekata odnosi se na potrebu povecanja i
unapredenja smjestajne ponude i dodatnih sadrzaja bilo da se radi o drzavnom ili privatnom

vlasni$tvu i procjenjuje se na oko 25 milijuna kuna.

Unapredenje povijesnih i prirodnih znamenitosti odnosi se na investiranje u nekoliko
projektnih aktivnosti koje bi se provodile na Tvrdavi, planini Dinari 1 brdu Spas. Ukupne

investicije iznose 10 milijuna kuna.
lako Hrvatska banka za obnovu i razvitak (HBOR) potice turizam kroz dva programa:

- Veliki projekti u turizmu s ciljem povecanja kapaciteta smjeStaja, povecanja
kategorizacije smjeStajnih kapaciteta, podizanja razine usluge, poticanja raznovrsnosti
usluge, otklanjanja ratnih Steta; te

- Priprema sezone s ciljem programa kreditiranja pripreme turisticke sezone tekuce

godine radi kvalitetnog pruzanja usluga turistima.

u kojima bi se mogli naéi i projekti u gradu Kninu potrebno ih je prilagoditi stanju, te ih
prilagoditi na nacin da se uvedu kreditne linije samo za ovo podrucje (ili podrucje posebne

drzavne skrbi) u kojima bi 1 grad Knin sudjelovao sa sufinanciranjem i pruzanjem jamstava.

Ulaskom Republike Hrvatske u Europsku uniju otvorene su mogucénosti za koriStenje
fondova EU u sufinanciranju razlicitih razvojnih turistickih projekata prije svega preko

strukturnih fondova iz kojih ¢e biti moguce povlaciti sredstva za razlicite razvojne projekte;



od projekata u sferi javne infrastrukture za razvoj turizma do privatnih projekata te razne

projekte za obrazovanja u turizmu, zastitu okolisa i drugo.

Hrvatska turisticka zajednica (HTZ) na godisSnjoj razini organizira natjecaje i potpore za
razvoj hrvatskog turizma. HTZ financijski podrzava odrzavanje zabavnih, sportskih i ostalih
manifestacija koje imaju za cilj unaprjedenje proizvoda te stvaranje prepoznatljivog imidza
hrvatskog turizma i zemlje u cjelini kroz programe Uz spomenute potpore HTZ takoder
sufinancira i udruzeno oglaSavanje koje za svrhu ima promociju hrvatskog turizma. U sve to

bi se i grad Knin trebao ukljuciti preko svoje Turisticke zajednice.

Ministarstvo turizma Republike Hrvatske na godi$njoj bazi ima otvoreno desetak natjecaja
s ciljem razvoja turizma, turisti¢kih proizvoda, edukacije kadrova u turizmu, razvoja turisticke
infrastrukture, poticanja razvoja posebnih oblika turizma (program Zelena i Plava brazda),
pripreme projekata za prijavu na EU natjeCaje, plasmana certificiranih eko proizvoda,
ulaganja u turisticku infrastrukturu za osobe smanjene pokretljivosti (program Turizam bez

zapreka) 1 sliénih programa koji doprinose sveukupnom razvoju turizma u Hrvatskoj.
Programi raspolozivi na razini grada Knina

Grad Knin putem svojih stru¢nih sluzbi i financiranjem iz svog proracuna trebao bi provoditi
programe iz kojih se izravno i neizravno financira razvoj turisticke djelatnosti na podrucju
grada. Grad Knin samostalno i u suradnji s drugim subjektima kao $to su Turisti¢ka zajednica
grada Knina i drugi, organizira niz manifestacija i dogadanja s utjecajem na turizam i dio
sredstava ostvarenih od koncesija i iznajmljivanja gradskih prostora mogao bi se preusmjeriti

u svojevrsni gradski fond za sufinanciranje i razvoj turizma.

Potpore TZ grada Knina - Predlaze se da TZ grada Knina definira Program dodjele

bespovratnih sredstava:

- organizatorima dogadanja (fizickim i pravnim osobama: udrugama, trgovackim drustvima,

obrtnicima i javnim ustanovama)

- predlagateljima poduzetnickih inicijativa (fiziCkim 1 pravnim osobama: trgovackim

druStvima i obrtnicima).



13. PRIJEDLOG MJERA POTICAJA RAZVOJA TURIZMA

zradom Plana razvoja turizma grada Knina stvara se osnova za dugoro¢no promisljanje
buduénosti grada, kako u gospodarskom, tako i drustvenom kontekstu. Turizam, vise od
bilo koje gospodarske aktivnosti, zadire u sve pore gospodarstva podrucja na kojem se
razvija te utjece na ukupno sociokulturno okruzenje. Stoga se javlja potreba za poticanjem
svih zainteresiranih osoba i institucija ne samo na raspravu, ve¢ i na veée angaziranje u
procesu izgradnje konkurentskoga i prepoznatljivoga turistiCkog gospodarstva grada Knina.

Kako bi se to ostvarilo, bilo bi potrebno:

- Osigurati stimulativne mjere za financiranje izgradnje i unaprjedenje smjeStajnih i
drugih turistickih kapaciteta te ostalih sadrzaja turisticke ponude,

- Poticati sustav racionalnoga gospodarenja i upravljanja prostorom i prirodnim
resursima,

- Poticati sustav zastite okolisa i suzbijanja ekoloskih onecis¢enja,

- Kontinuirano pratiti stavove 1 zadovoljstvo trziSta (istrazivanjem trzista),

- Priprema programa i podloge za financiranje iz razli¢itih fondova EU,

- Potpora u provedbi razvojnog programa turizma osiguranjem raznih komunalnih,
prostorno-lokacijskih i sli¢nih olaksica turistickim subjektima,

- Strucna i tehnicka pomo¢ privatnim poduzetnicima i domacinstvima,

- OdrZzavanje komunalnog sustava, reguliranje prometa, briga o uredenju parkova,
procelja zgrada, spomeniCke basStine, zemljiSta, raznih manifestacija 1 turistickih
atrakcija,

- Poticati kreativnost, osposobiti se za nove izazove i kooperativnost u stvaranju
integralnog upravljanja turistickom ponudom,

- Stvoriti "strateSke saveze" za zajedniCku promociju, kvalitetu i Sirenje ponude
raznovrsnih proizvoda i usluga,

- Integralnim upravljanjem unaprijediti kvalitetu 1 sniziti troSkove destinacije,

- Poticati edukativne aktivnosti,

- Razvijati suradnju sa stru¢nim i drugim udrugama civilnog drustva koje imaju vazne

zadatke 1 aktivnosti u promicanju turisticke ponude u cjelini.



S obzirom na trenutnu pozicioniranost grada Knina na turistickom trzistu, namece se potreba
preuzimanja aktivne uloge Grada Knina u promicanju "turisticke klime" te donoSenje
prethodno spomenute palete mjera aktivne turisticke politike. Pri tome je nuzan maksimalan

angazman Turisticke zajednice grada Knina te ostalih relevantnih subjekata.



14. PLAN DJELOVANJA

zimajuéi u obzir definiranu viziju te postavljene ciljeve razvoja turizma grada

Knina, potrebno je utvrditi klju¢ne projekte ¢ijom ¢e se realizacijom posti¢i razvoj

turizma grada Knina, a to je transformacija grada iz tranzitne u boraviSnu
turisticku destinaciju. Posebnu paznju potrebno je posvetiti samom odabiru i definiranju
kljuénih projekata, naime potrebno je izdvojiti one projekte koji ¢e rezultirati izuzetnom
privlaénom snagom za turiste te na taj na¢in promijeniti percepciju postojecih i potencijalnih
turista vezanu uz grad Knin. Kako bi se klju¢ni projekti u konacnici i realizirali 1 time
potaknuli realizaciju svih ostalih projekata, njihovo definiranje zahtjeva sudjelovanje svih
dionika (javni sektor, privatni sektor, gradanski sektor, lokalno stanovnistvo) koji su
neposredno ili posredno ukljuceni u razvoj turizma grada Knina. Daljnji razvoj turizma u
ovoj turistickoj destinaciji mora se temeljiti na njenim turistiCkim potencijalima, poglavito na

realnim i potencijalnim turisti¢kim atrakcijama, kao njenim temeljnim turistickim resursima.
Polaze¢i od vizije 1 ciljeva kljucna dva velika projekta su:
e Izgradnja 1 unapredenje kvalitete turistickih objekata

e Unapredenje povijesnih i prirodnih znamenitosti (Tvrdava, Brdo Spas, Dinara)

14.1. 1zgradnja i unaprjedenje kvalitete turisti¢kih objekata

1z svih dosadasnjih razmatranja uoc¢eno je da se ne prate dovoljno najnoviji trzisni trendovi,
stoga je neophodno podizanje kvalitete turisticke ponude posebno preko izgradnje 1

opremanja objekata i ponude vezane s tim.

Izgradnja smjestajnih kapaciteta u gradu Kninu 1 na podruc¢ju grada Knina, nacelno treba biti
elasti¢na, Sto znaci da mora predstavljati pravo rjeSenje za dani trenutak. U gradu je potrebna
izgradnja novog hotela sa popratnim sadrzajima, kao i kamp odmorista za one Zeljne boravka

u prirodi.

Potrebna je tematizacija gastronomske ponude na podru¢ju Knina. Pod pojmom

“tematizacije” podrazumijeva se osmisljavanje i promocija gastronomske ponude kojom bi se



docarao gastronomski dozivljaj karakteristican za podrucje grada. Takav tip gastronomske

ponude trebao bi se sastojati od autenti¢nih jela spravljenih tradicionalnim na¢inom pripreme

od lokalno uzgojenih i ekoloSkih namirnica.

Izgradnja hotela 4*

Aktivnosti:

Lokacija:

Nositelji:

Investicije:

Korisnici:

Razdoblje provedbe:

S obzirom na izrazito nepovoljnu strukturu smjeStajnih kapaciteta,
jedan od projekata usmjerenin na turistifikaciju destinacije je
izgradnja hotela, kapaciteta do 100 kreveta i kategorije 4* na
podrucju grada, koji bi zaposljavao 40-50 osoba. Za ocekivati je da
sama izgradnja hotela odgovaraju¢eg pozicioniranja i opremljenosti
moze inducirati dodatnu turisticku potraznju (primjerice produzeni
boravak, porast interesa za Kninom kao viSednevnom turistickom

destinacijom i sl.).

e Podizanje kvalitete smjestajne ponude u gradu

e Osiguranje dodatnih ugostiteljskih sadrzaja

e Podizanje konkurentnosti Knina na turistickom trzistu
e Poticanje privatnog poduzetnistva

e Povecanje gospodarske aktivnosti

Uzi centar grada

Privatni investitor, grad Knin

EU fondovi (11 mil. kn)

Grad Knin, Turisticka zajednica, gospodarski subjekti, stanovnistvo,

turisti

2018.-2020.



Aktivnosti:

Lokacija:

Nositelji:

Unaprjedenje kvalitete postojeéih turisti¢kih objekata (smjeStajna i gastronomska

ponuda)

Postoje¢i smjestajni kapaciteti trebali bi ukljuciti kao dio svoje
ponude neke aktivnosti koje ¢e povecati ukupnu ponudu, a s ciljem
povecanja turisticke potrosnje i zadovoljstva gostiju, te ¢e pomoci
privlacenju specifi¢nih ciljnih trziSta u grad. Trebala bi se podici

kvaliteta smjestajnih jedinica bar za jednu kategoriju vise.

Gastronomska ponuda trebala bi se sastojati od autenti¢nih jela
spravljenih tradicionalnim na¢inom pripreme od lokalno uzgojenih i
ekoloskih namirnica c¢ime se neposredno potiCe 1 razvoj
poljoprivrede. Potaknuti otvaranje restorana koji ima takvu snagu
privlacnosti (ambijent i atmosfera objekta, izbor i kreativnost jela,
kvaliteta namirnica, vjeStine kuhanja i usluzivanja) da moze

predstavljati motiv dolazaka u Knin.

e Definiranje preporuka za podizanje kvalitete smjestajne i
gastronomske ponude

e Osmisljavanje i promocija razli¢ite gastronomske ponude

e Razvoj dodatnih sadrzaja i usluga (sportsko-rekreacijski
sadrzaji, wellness usluge)

e Povecanje kvalitete zivota lokalnog stanovnistva

e Povecanje turisticke atraktivnosti grada Knina

Postojeci turisticki objekti (hotel, prenodiste, sobe za iznajmljivanje,

restoran)

Grad Knin, vlasnici postoje¢ih turistickih objekata, poljoprivredni

proizvodaci



Investicije:

Korisnici:

Razdoblje provedbe:




Izgradnja kamp odmorista

Aktivnosti:

Lokacija:

Nositelji:

Investicije:

Korisnici:

Razdoblje provedbe:

Zahvaljujuéi predivnoj, ocuvanoj prirodi, ugodnoj klimi, bogatoj
kulturi 1 povijesti te ukusnim domacim specijalitetima, Knin je na
dobrom putu da postane privlacno odrediste za ljubitelje kampiranja.
Planira se izgradnja Kamp odmorista , KRCIC*, na podrudju
generalnim urbanistickim planom definirane industrijske zone, koja
¢e biti komunalno uredena sa svom potrebnom infrastrukturom.

Takva bi zona bila pripravna, da prihvati odredeni broj korisnika koji
bi koriStenjem usluga odmoriSta, materijalizirali jedan segment

gospodarskog razvoja Grada Knina, u ovom slucaju turistickog.
e Privladenje veceg broja gostiju
e Otvaranje novih segmenta ponude i ostvarenje puno boljih
statistickih 1 financijskih rezultata

e Poticanje razvoja turizma Grada Knina

e Povecanje broja zaposlenih.

Splitska ulica (podru¢je nesaniranog kamenoloma) u neposrednoj

blizini ribogojilista

Grad Knin, Turisticka zajednica grada Knina,

Ministarstvo turizma, EU fondovi (6,5 mil. kn)

Poduzetnici, nezaposleni, korisnici usluga, turisti

Do 2020.



Informacijski centar za posjetitelje

Aktivnosti:

Lokacija:

Nositelji:

Investicije:

Korisnici:

Razdoblje provedbe:

Program uspostavljanja Centra za posjetitelje grada Knina imao bi
primarnu funkciju iskazivanja dobrodoslice i pruzanja informacija
posjetiteljima. Centar bi pruzao:
e nekomercijalne turisticko-informativne usluge (pruzanje
turisti¢kih informacija)
e Kkomercijalne turisticko - informativne usluge (primjerice
usluge rezervacija, vodenja i sl.),
e trgovacke usluge (prodaja suvenira),
e ugostiteljske usluge
Centar bi, izravno i putem suvremenih multimedijskih sredstava,
pruzao pregledne, zanimljive, lako razumljive, viSejeziéne te
interaktivne informacije kao i osmisljeni interaktivni edukativni

sadrzaj.
e Povecanje turisticke atraktivnosti Knina
e Povecanje turisticke potrosnje
e Poticanje djelovanja razli¢itih kreativnih udruga na podrucju
grada
Trg Ante Star¢evica, Zvonimirova ulica
Turisticka zajednica, Grad Knin

EU fondovi (5 mil. kn)

Korisnici usluga, turisti, lokalno stanovni$tvo i dr.

2016.-2017.



14.2. Unapredenje povijesnih i prirodnih znamenitosti (Tvrdava, Brdo Spas, Dinara)

Kontinuirano unapredenje ponude je dio razvoja i nalaze da se osigura kvaliteta turistickog
proizvoda, ali i kvaliteta turisticke destinacije koja ¢e zadovoljiti sve zahtjevnijeg gosta sa
ciljnog trzista, koji trazi vrijednost za novac. Ponuda Knina sagledavati ¢e se u okvirima
ukupne ponude turisticke destinacije, a u komparaciji sa zahtjevima ciljne turisticke potraznje
I trendovima turizma buduénosti uz naglasak na ocuvanje ambijentalnih i kulturoloskih
vrijednosti ove turisticke destinacije. Suvremeni turist je visoko ekoloski svjestan, Sto znaci
da je saCuvana i zaSti¢ena priroda za njega snazan motiv dolaska. Ulaganjem u unapredenje
pristupa Tvrdavi 1 Dinari sacuvao bi se njihov prirodni izgled, a omogucio bi se laksi pristup.
Zbog uvodenja novih sadrzaja i aktivnosti na navedenim lokacijama povecao bi se interes

posjetitelja za dolaskom.

Tvrdava je ocuvana 1 obnavljana tijekom prethodnih godina,
infrastrukturno upotpunjena, ali je sam pristup neadekvatan te bi ga
trebalo prilagoditi potrebama. Nastojati ¢e se olakSati pristup na
tvrdavu svim posjetiteljima. Zabranio bi se promet vozilima (osim za
stanare i posebne skupine posjetitelja) od krizanja Suskove i
Domagojeve ulice prema Tvrdavi do Loredanovih vrata i tim putem
¢e prometovati mini-busevi ili turisticki vlaki¢. Od Loredanovih
vrata do ulaza na Tvrdavu posjetiteljima bi se omogucilo koristenje
uspinjace.

Turisticki suveniri su ‘ambasadori’ turistickih destinacija koje ih u
domovima podsjecaju na turistiCka iskustva koja su dozivjeli na
putovanjima. Na kninskoj tvrdavi izgradila bi se suvenirnica u kojoj
bi se nalazio izloZbeni prostor sa najreprezentativnijim primjercima
suvenira lokalnih proizvodaca. S obzirom da su suveniri danas vazni

i turisti ih traZze te prepoznaju njihovu kvalitetu i originalnost bilo bi



Lokacija:

Nositelji:

Investicije:

Korisnici:

Razdoblje provedbe:




Brdo Spas (izletiSna destinacija)

Aktivnosti:

Lokacija:

Nositelji:

Investicije:

Korisnici:

Razdoblje provedbe:

Projekt koji ¢e proiza¢i iz vizije predstavlja medugeneracijsko
udruzivanje stanovnika sa ciljem osmi$ljavanja i provodenja
aktivnosti na izgradnji sadrzaja na brdu Spas, a u cilju realizacije
projekta na zadovoljstvo ne samo najmlade nego svih generacija.
Projekt ¢e inzistirati na postivanju svih ekoloskih principa.

U svemu tome voditi ¢e se racuna prvenstveno o odrzivom razvoju i
kvaliteti. Kroz provodenje ekonomski optimalnog modela mora doci
do stvaranja nove vrijednosti. Dakle, prema pocetnim zamislima po
projektu bi se realiziralo slijedece:

e pristupni putovi i infrastruktura,

e zadtita 1 prezentacija arheoloSkih nalaziSta,
e djecjaigralista,

o vrtovi ljekovitog bilja,

e odmoris$no — ugostiteljski objekt,

e Setali$no - planinarske staze,

e izgradnja zvjezdarnice

e Privlacenje veceg broja gostiju
e Poticanje razvoja turizma Grada Knina
e Povecanje broja zaposlenih

e Povecanje turisti¢ke atraktivnosti Knina

Podrucje brda Spas

Grad Knin, Turisti¢ka zajednica

EU fondovi (3 mil. kn)

Djeca, sve skupine stanovnistva grada Knina, turisti

2016.-2020.



Aktivnosti:

Lokacija:

Nositelji:

Investicije:

Korisnici:

Razdoblje provedbe:

Dinara (obiljezavanje i uredivanje planinarskih staza, odmorista i vidikovaca)

Turizam na planini obuhvaca Siroku lepezu aktivnosti za ljubitelje
raznih sklonosti, od planinara i alpinista do speleologa i orijentacista,
a svima njima zajedni¢ka je ljubav prema prirodi i provodenje
vremena na svjezem zraku. Na podru¢ju Dinare postoje moguénosti
za bavljenje raznim oblicima sportova i rekreacije, kao $to su brdski
biciklizam, planinarenje, slobodno penjanje, ‘paragliding’, voznja
gwadovima.

Radi sigurnosti i lakSeg snalazenja potrebno je oznacavanje staza, da
bi ¢ovjek u svakom trenutku znao gdje se nalazi te da sigurno moze
sti¢i na cilj, odnosno vratiti se na polaziste.

Uspon na Dinaru moguc je pjesice ili terenskim vozilima. Onima Koji
nemaju osiguran prijevoz terencima, u dogovoru s predstavnicima
planinarskog drustva osigurao bi se prijevoz i povratak u dogovoreno
vrijeme (od Markova groba do Dulera).

Postavile bi se klupe 1 stolovi kao usputna odmoriSna mjesta

planinarima i izletnicima.

e Povecanje stupnja zadovoljstva turista boravkom u destinaciji
e Povecanje sigurnosti posjetitelja

e Razvoj planinskog turizma

Dinara

Grad Knin, Planinarsko drustvo, Turisticka zajednica grada Knina

EU fondovi (3 mil kuna)

Turisti, lokalno stanovni$tvo, sportasi

Do 2020.



15. ZAKLJUCAK

lan razvoja turizma grada Knina (2016.-2020.) donosi transformaciju iz sadasnjeg

stanja nedovoljno turisticki orijentirane 1 prepoznatljive destinacije u trziSno

konkurentnu destinaciju ugodnu za boravak turista. Prioritete razvoja turizma grad
Knin je definirao kroz ciljeve koji ¢e uz povecanje kvalitete postojecih smjestajnih kapaciteta
i izgradnju novih, ukljuciti i povecanje kvalitete ostalih segmenata koji tvore turisticku
ponudu, §to ¢e neminovno povecati broj dolazaka i noéenja. Vrlo je bitno stoga razvijati
marketing kako bi se §to uspjeSnije pozicionirali na trzitu, ali 1 razvijati ukupnu turisticku
ponudu kako bi se privuklo viSe razli¢itih ciljnih skupina gostiju i podigla razina zadovoljstva
turista, a samim time i ocjena kvalitete usluge. OCuvanost, prostor i tradicijska graditeljska
bastina, daju velike razvojne moguénosti u razvoju selektivnih oblika turizma u Kninu.
Zahvaljujuéi svom geografskom polozaju, povijesnom znafenju, prirodnim i ljudskim
resursima, a poStujuéi ciljeve ovog plana, do 2020. grad Knin ¢e se svrstati medu

najpozeljnije destinacije unutrasnjosti Dalmacije.

»Knin ¢e biti privlacna kontinentalna destinacija koja gostima nudi iznimnu kulturno-
povijesnu bastinu, bogatstvo voda i zelenila, objedinjujuci razlicitosti kroz jedinstvene

doZiviljaje susreta“.

Temeljni cilj izrade plana razvoja turizma je osigurati vecu razinu kvalitete Zivota svih
gradana grada Knina, a to zna¢i unaprijediti prostor i infrastrukturu, podi¢i razinu
konkurentnosti destinacije uz implementaciju principa odrzivog razvoja. Plan razvoja turizma
takoder je postavio jasne smjernice kojima se grad mora voditi u cilju ostvarenja
sinergijskih efekata uklju¢ivanja svih zainteresiranih dionika u turisticku ponudu. Kako je
turizam glavna odrednica ukupnog razvoja grada, tako je ostvarenje njegovog odrzivog rasta u
ekonomskom, ekoloSkom i sociokulturnom smislu jedan od najvaznijih zadataka koji se
postavljaju svi njegovim dionicima. Dugoro¢no, turizam treba doprinijeti blagostanju lokalne
zajednice i gospodarskom napretku, uz maksimalnu zastitu prirodnih i kulturno-povijesnih
resursa. U tom smislu dodatne napore potrebno je usmjeriti osmisljavanju novog i

konkurentnog destinacijskog proizvoda na korist poduzetnicima i lokalnom stanovniStvu.

Medutim, u cijelom procesu zapravo su klju¢ni poduzetnici, sadasnji i potencijalni, njihove

poduzetnicke ideje, a javni sektor treba uvijek biti snazna 1 motivirajua potpora da se



poduzetnicima maksimalno pomogne da poslovne planove i ostvare. Stoga u edukacijskim
aktivnostima, ali i svim ostalima aktivnostima uvijek treba naglasavati privatni sektor, a
posebnu brigu potrebno je voditi o mladim ljudima, maksimalno im pomagati i uvazavati ih,
jer oni donose novu energiju, nove ideje 1 nova znanja. U 2020. godini oni ¢e biti ti koji ¢e

zivjeti nasu zadanu viziju.
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