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Uvodno

Osobna potrosnja tj. potrosnja kuc¢anstava znacajna je komponenta gospodarstva EU
jer ¢ini neSto manje od 60% BDP-a. Tredinu potrosnje ku¢anstava EU ¢ini potro$nja vezana uz
trgovinu na malo, a u Hrvatskoj je taj postotak jos i vedi tj. samo se na hranu i bezalkoholna
pi¢a odnosi neSto manje od 30% ukupne potrosnje kuéanstava.

Osobna potrosnja kucanstva, prema definiciji Drzavnoga zavoda za statistiku,
podrazumijeva novcanu i naturalnu potro$nju proizvoda i usluga koji sluze za podmirivanje
Zivotnih potreba ¢lanova toga kudéanstva. Struktura izdataka za potrosSnju prati se prema
medunarodnoj klasifikaciji COICOP-HBS, koja ih razvrstava na 12 glavnih skupina: Hrana i
bezalkoholna pica, Alkoholna pi¢a i duhan, Odjeéa i obuca, Stanovanje, Pokuéstvo, oprema
za kuéu i redovito odrzavanje, Zdravstvo, Prijevoz, Komunikacije, Rekreacija i kultura,
Obrazovanje, Hoteli i restorani, Ostala dobra i usluge.

Za obracun izdataka za potro$nju kuéanstava upotrijebljeni su podatci iz redovitih
istrazivanja Drzavnog zavoda za statistiku o prometu u trgovini na malo te o prometu u
hotelima i restoranima. lzdaci za potro$nju na ostale usluge koje nisu obuhvaéene redovitim
istrazivanjima DrZavnog zavoda za statistiku se izraCunavaju.

Trgovina na malo u Hrvatskoj u 2016. godini

U prosincu 2016. godine realan je promet u trgovini na malo, prema kalendarski
prilagodenim podatcima, bio 5,8% veci u odnosu na prosinac 2015. godine.

Tim rastom nastavljen je trend godisnjeg rasta koji kontinuirano traje od rujna 2014.
godine. Uzlazni godisnji trend maloprodajnoga prometa djelomiéno je rezultat poboljsanja
pouzdanja potrosaca koje se biljezi od listopada 2014. do lipnja ove godine, kada se pocinje
biljeziti blago pogorsanje tog pokazatelja. U srpnju i kolovozu se nastavlja negativan trend, a
od rujna do kraja godine ponovno se biljezi poboljsanje.

Pocetak spomenutog uzlaznog trenda (listopad 2014.) zabiljeZzen je gotovo usporedno
sa najavama novog (povoljnijeg) oporezivanja placa, koje je u praksi krenulo pocetkom 2015.
godine. U 2015. godini prosje¢na neto placa porasla je realno za 3,7% (najbrza dinamika
rasta od 2004. godine kada je rast iznosio takoder 3,7%) u odnosu na 2014. godinu. U 2016.
godini (prvih jedanaest mjeseci) dinamika je usporena, ali je ipak zabiljezen realan rast neto
plac¢a za oko 2,6% u odnosu na 2015. godinu.

Zabiljezeno povecanje placa svakako je imalo utjecaj na poboljSanje potrosackog
optimizma kao i na povecéanje kupovne modi stanovnistva. Takoder, uzlazni trend poceo je
usporedno sa rastom gospodarske aktivnosti u Hrvatskoj, a uslijedio je nakon 12 kvartala
kontinuiranog godisnjeg pada BDP-a.
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U 2016. g.o.dini realan TRGOVINA NA MALO
promet u trgovini na malo, realne godiSnje kalendarski prilagodene stope promjene
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visokog rasta  koji je
zabiljezen u kolovozu (5,1%),
listopadu (5,3%) i prosincu
(5,8%), te predstavlja najbrzu dinamiku rasta jos od rujna 2007. godine (6,6%).

No, bez obzira na to Sto ved tri godine traje uzlazni trend realnog prometa u trgovini
na malo, zbog negativnih kretanja u prethodnim godinama, proslogodisnja razina tog
prometa manja je za 11% u odnosu na onu iz 2008. godine.

lzvor: DZS; obrada: HGK

Pored spomenutog realnog rasta neto placa i poboljSanja pouzdanja potroSaca, na rast
prometa u prosloj godini, povoljno je utjecao i turizam tj. rekordni turisticki rezultati
(turisticka nocenja i devizni prihod od turizma) i to najvise u srpnju i kolovozu tj. u
mjesecima kada se ostvari najviSe maloprodajnoga prometa u godini (oko petine
godiSnjeg prometa u oba spomenuta mjeseca zajedno) i najviSe turistickih noéenja.
Prema nasSim procjenama, u srpnju i kolovozu se, noéenjima domacih i stranih turista,
znacajno poveca broj stanovnika (time i potrosaca) u primorskim Zupanijama, pri ¢emu se
primjerice u kolovozu 2016. godine raspon krece od 35,9% (koliko iznosi poveéanje u
Splitsko-dalmatinskoj zZupaniji) do 116,7% (u Istarskoj Zupaniji).

PROCJENA POVECANJA BROJA STANOVNIKA U
ZUPANIJI ZBOG DOLAZAKA | NOCENJA TURISTA, za
kolovoz 2016.

Zupanija Povecanje populacije, u %

Istarska 116,7
Zadarska 59
Sibensko-kninska 54,9
Primorsko-goranska 51,2
Dubrovacko-neretvanska 48,9
Splitsko-dalmatinska 35,9

Izvor: DZS; izradun autora
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Prema izvornim podatcima, nominalni je promet u trgovini na malo u prvih jedanaest
mjeseci 2016. godine bio 2,3% vedi u odnosu na isto razdoblje 2015. godine. Strukturno
gledano, taj je rast rezultat godiSnjega poveéanja u devet od ukupno deset trgovackih struka.

NOMINALNI PROMET 2016. GODINE U TRGOVINI NAMALO PO TRGOVACKIM STRUKAMA

Stopa

Udio u promjene
strukturi, %j 2016./2015.,
%

Trend (godisnji)

Nespecijalizirane prodavaonice pretezno Ziveznim od kraja 2014. godine samo
namirnicama 38,8 1,2 dva pada
Motorna goriva i maziva 16,8 5,2 tri mjeseca rast

Audio i videooprema, zeljezna roba, boje i staklo,
elektricni aparati za ku¢anstvo, namjestaj i drugi

proizvodi za kuéanstvo 8,5 8,4 28 mjeseci rast

Tekstil, odjevni predmeti, obuca i kozni proizvodi 7,8 9,0 20 mjeseci rast

Ljekarne, medicinski i ortopedski proizvodi, kozmeticki i od lipnja 2015. samo jedan
toaletni proizvodi 7,8 4,7 godisnji pad
Specijalizirane prodavaonice ziveznim namirnicama 6,7 0,4 Cetiri mjeseca rast

Racunalna oprema, knjige i novine, igre i igracke,
cvijece i sadnice, satovi i nakit i ostala trgovina na

malo u specijaliziranim prodavaonicama 54 8,5 14 mjeseci rast
Ostale nespecijalizirane prodavaonice 4,3 8,8 15 mjeseci rast
Motorna vozila, dijelovi i pribor za motorna vozila,

motocikli i dijelovi 2,8 11,9 13 mjeseci rast
Ostala trgovina na malo izvan prodavaonica 1,2 0,7 oscilacije

lzvor: DZS; obrada: HGK

Trgovina na malo u EU u 2016. godini

Podatci Eurostata o prometu u trgovini na malo na razini EU i svake zemlje
pojedinacno, obuhvadaju odjeljak G47, odnosno poslovne subjekte kojima je trgovina na
malo pretezna djelatnost te se razlikuju od prethodno spomenutih podataka za Hrvatsku,
koji obuhvacaju poslovne subjekte koji djelatnost trgovine obavljaju bez obzira na preteznu
djelatnost.

Nakon stagnacije 2013., u narednim godinama biljezi se rast realnog prometa u
trgovini na malo EU. Dinamika realnog rasta maloprodajnoga prometa u 2015. godini (prema
kalendarski prilagodenim podatcima 3,4%) bila je najbrza joS od 2001. godine (od kada su
dostupni podatci), a razina tog prometa bila je najvisa od 2000. godine (od kada su dostupni
podatci). Takva dinamika rasta djelomicno je rezultat optimizma potrosaca EU koji je u 2015.
godini, prema indikatoru pouzdanja potrosaca, bio najvisi od 2000. godine. Pored toga,
ostvarenje maloprodajnoga prometa u 2015. godini bilo je pod utjecajem povoljnijih kretanja
na trzisStu rada tj. zaposlenosti.

U 2016. godini nastavlja se trend rasta, a konkretno u studenome je godisnji rast
iznosio 3,4%. Tim rastom nastavljen je trend godiSnjeg rasta koji kontinuirano traje 40
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mjeseci tj. od kolovoza 2013. godine. Spomenuti trend rasta djelomi¢no je rezultat
povoljnijega trenda na trzistu rada i kretanja potroSackoga optimizma koji je, iako i dalje
negativan, sve do veljace prosle godine, bio znatno povoljniji u odnosu na prethodne godine.
Od veljace prosle godine biljezi se negativan trend pouzdanja potrosa¢a u odnosu na
prethodnu godinu (unatrag desetak godina rekordnu prema optimizmu) sve do sijecnja ove
godine kada se biljezi poboljsanje.

U Rumunjskoj se od travnja 2015. godine kontinuirano biljezi godisSnji rast
maloprodajnoga prometa, Sto je (od lipnja 2015. godine) pod znacdajnim utjecajem visokih
stopa rasta prometa u kategoriji ,Hrana, pi¢a i duhan”. Porast u toj kategoriji pod utjecajem
je smanjenja PDV-a na hranu (sa 24% na 9%), koje je nastupilo u lipnju 2015. godine, a porast
ukupnog maloprodajnoga prometa, od pocetka prosle godine, pod utjecajem je smanjenja
opce stope PDV-a sa 24% na 20%. Brza dinamika rasta maloprodajnoga prometa u Sloveniji,
u listopadu i studenome, pod

utjecajem je povecanja placa u PROMET U TRGOVINI NA MALO
javnom sektoru. kalendarski prilagodeni podaci u odjeljku G47
U prvih  jedanaest 110,0
mjeseci ove godine
S o 1050
maloprodajni je promet EU S /
(G47) u prosjeku bio, prema é 100,0 —
kalendarski prilagodenim Q 950
podatcima, 2,8% (u Hrvatskoj £ 4
1,7%) veéi u odnosu na isto 2 .

razdoblje 2015. godine,
odnosno 5% veci (u Hrvatskoj 80,0
manji za 7,6%) u odnosu na isto

razdoblje 2008. godine.

2008. 2009. 2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. I-XI
2016.

— U RH

-~ lzvor: Eurostat; obrada: HGK
Zakljucno

Podatci za prosinac 2016. godine pokazuju nastavak povoljnijih kretanja realnog
prometa u trgovini na malo. Podatkom za prosinac upotpunjena je cijela 2016. godina u kojoj
je realan porast prometa iznosio 4%, Sto predstavlja tre¢u godinu rasta i brzu dinamiku rasta
od prethodne godine.

Ocekujemo da ¢e i ove godine biti ostvaren realan rast prometa u trgovini na malo u
Hrvatskoj, Sto ¢e biti potpomognuto novom poreznom reformom tj. onim dijelom reforme
koji se odnosi na povecanje placa. S obzirom na to da je maloprodajni promet jos uvijek nizi
od onog iz 2008. godine, ako se proslogodisnja dinamika rasta nastavi, razina prometa ce tek
2020. godine biti ve¢a od one iz 2008. godine.

Opce napomene:

Ovu analizu izraduje i za nju je odgovorna HGK. Informacije, misljenja, analize i zakljucci koji se iznose temelje se na javnim
statistickim i ostalim informacijama $to potjecu iz izvora u ¢iju se potpunost i to¢nost HGK pouzdaje, ali za koje ne jamci. Utoliko su
informacije, misljenja, analize i zakljuéci izneseni u ovoj publikaciji podloZzni promjenama koje ovise o promjenama izvora
informacija te o promjenama koje nastupe od trenutka pisanja teksta do njegova cCitanja. Ova publikacija ili njeni dijelovi ne mogu
se kopirati ili bilo kako drukdije reproducirati bez navodenja izvora.
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